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Konkurencijos tarybos
patirtis: dazniausia
pasitaikanti netinkama
praktika elektroninéje

erdveje

| Elonas Satas
Pirmininko pavaduotojas




Pranesime pateikiami vertinimai yra
asmenine avtoriaus nuomone, kuri
nebufinal sutampa su oficialia
Konkurencijos tarybos pozicija.



GEOGRAFINIS
BLOKAVIMAS 1/2

Tokia praktika, kai fam tikros
salies inferneto vartotojai
negali jsigyti produkty is
kitoje salyje esancio
pardavejo e-parduotuves.

E-platformoje, priklausancioje
VE salyje registruotai
bendrovei, nebeliko
galimybeés jsigytiir | Lietuvg
aftsisiysti atitinkamy prekiy
zenkly produkty.




GEOGRAFINIS
BLOKAVIMAS 2/2

Internetas apsunkina
galimybes apsaugoti
ISskirtiniy platintojy teritorijas.

Galima riboti tik aktyvius
pardavimus j isskirtinio
plafintojo teritorijg, bet
pasyvus turi buti leidziami.

Pardavimas interneto
svetaingje — savaime yra
pasyvus pardavimo budas.




RIBOJIMAS PARDUOTI
INTERNETU 1/2

Pasirinktinio platinimo
sisfemoje autorizuotas
platintojas susidure su
sunkumais plafinti tam tikro
zenklo produktus internetu.

Vertikalus susitarimas ribofi
pasirinktinio platinimo
sisfemos nariy mazmeninius
pardavimus internetu
savaime riboja konkurencijq.




RIBOJIMAS PARDUOTI
INTERNETU 2/2

Reikalavimai internetineéms
parduotuvéems neturety buti tokie,
jog riboty pardavimo galimybes
labiau nei jprastose parduotuvese.

ESTT byloje Pierre Fabre Dermo —
Cosmetique: platinimo sutartyse
numatyta sglyga, jog kosmetikos
priemoneés gali buti parduodamos
tik patalpose dalyvaujant
farmacininko diplomq turinCiam
asmeniui, apribojo galimybe
prekiauti internetu.




E-TURO BYLA

2012 m. KT nustate kartelj, kuris
pasireiske tuo, jog E-turo
internetingje kelioniy pardavimo
platformoje sistemos valdytojas
apribojo nuolaidos dyd;j joje
dalyvaujancioms jmonéms, o
pastarosios nebyliai pritaré
ribojimui.

Technineés sistemos savybes:

« Sukuré papildomas paskatas
riboti konkurencijg kainomis;

« Palengvino kartelio sudaryma,
bet tuo paciu palengvino ir
atsiribojimqg nuo kartelio.




KLAIDINANTIS KAINY
LYGINIMAS REKLAMOSE

Nerealios palyginamosios
kainos klaidina vartotojus del
tikrosios pasiulymo naudos.

Pakankamai dazna pastarojo
meto klaidinancios reklamos
praktika.

Labiau budinga e-prekybai,
nors pasitaiko ir fradicingje.

KT projektas ,,Rekomendacijos
deél kainy palyginimo
reklamose®“.
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