ISRASAS

LIETUVOS RESPUBLIKOS KONKURENCIJOS TARYBA

NUTARIMAS
DEL ATSISAKYMO DUOTI LEIDIMA VYKDYTI KONCENTRACIJA
AS EESTI MEEDIA NETIESIOGIAI PER OU CLASSIFY JSIGIJUS 100 PROC.
BENDROVES ALLEPAL OU AKCIJU

2016 m. geguzés 6 d. Nr. 1S-59/2016
Vilnius

(1) Lietuvos Respublikos konkurencijos taryba 2016 m. geguzés 6 d. posédyje iSnagringjo
klausimg dél atsisakymo duoti leidimg vykdyti koncentracija AS Eesti Meedia (kodas 10184643,
adresas Gildi 1, Tartu, 51007, Estijos Respublika) netiesiogiai per OU Classify (kodas 12759865,
Estijos Respublikoje registruota bendrové) jsigijus 100 proc. bendrovés AllePAL OU (kodas
12209337, adresas Parnu str. 139, Talinas, 11317, Estijos Respublika) akcijy.

Konkurencijos tarybanustaté:

(2) 2014 m. gruodzio 8 d. AS Eesti Meedia (per OU Classify) jsigijo 100 proc. AllePAL
OU (anksé&iau — ,,Allegro Baltics OU*) akcijy ir tokiu biidu jgijo vienvalde §ios bendrovés kontrole.

(3) Konkurencijos taryba, turédama pagrindo jtarti, kad dél koncentracijos jgyvendinimo
buvo sukurta ar sustiprinta dominuojanti padétis ar itin apribota konkurencija bei vadovaudamasi
Lietuvos Respublikos konkurencijos jstatymo 13 straipsniu nusprendé taikyti koncentracijos
priezitiros procedira Konkurencijos tarybos iniciatyva ir 2015 m. liepos 23 d. nutarimu Nr. 1S-
74/2015 jpareigojo AS Eesti Meedia pateikti praneSimg apie koncentracija netiesiogiai jgijus
AllePAL OU kontrole.

(4) Pranesimas apie koncentracija AS Eesti Meedia netiesiogiai per OU Classify jsigijus
100 proc. bendrovés AllePAL OU akcijy (toliau — Pranesimas apie koncentracija’) Konkurencijos
taryboje gautas 2016 m. sausio 8 d. Apie gauta PraneSima apie koncentracija Konkurencijos tarybos
interneto svetainéje paskelbta 2016 m. sausio 19 d. PraneSimo apie koncentracija nagrinéjimas
pratestas Konkurencijos tarybos 2016 m. vasario 2 d. nutarimu Nr. 1S-10/2016°.

(5) Nagrinédama PraneSimg apie koncentracijg ir siekdama gauti reikiamos informacijos,
Konkurencijos taryba apklausé AS Eesti Meedia, Lietuvos nekilnojamojo turto agentiiras ir
vystytojus, transporto priemoniy ir (arba) jy daliy pardavéjus, reklamos agentiiras, jvairaus
pobiidzio klasifikuoty skelbimy interneto svetainiy valdytojus.

(6) Koncentracijos nagrinéjimo metu nustatytos aplinkybés ir padarytos iSvados buvo
i8déstytos Konkurencijos tarybos Dominuojanciy tikio subjekty ir susijungimy priezitiros skyriaus
2016 m. balandzio 13 d. koncentracijos AS Eesti Meedia netiesiogiai per OU Classify isigijus
100 proc. bendrovés AllePAL OU akcijy nagringjimo i§vadose® (toliau — Koncentracijos
nagrinéjimo iSvados). Jvertinus koncentracijos nagrinéjimo metu nustatytas aplinkybes, buvo
padaryta preliminari iSvada, kad jgyvendinus koncentracijag buvo sukurta dominuojanti padétis ir
itin apribota konkurencija klasifikuoty bendro pobiidzio, nekilnojamojo turto ir transporto
priemoniy skelbimy internete rinkose Lietuvoje.

! Bylos 1 tomas, 31-160 lapai, 1-71 lapai, bylos 11 — 12 tomai, bylos 13 tomas, 1-138 lapai, 141-157 lapai.
2 Bylos 1 tomas, 16 lapas.
3 Bylos 20 tomas, 1-39 lapai.
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(7) 2016 m. balandzio 15 d. Koncentracijos nagrinéjimo i§vados buvo i$siystos Pranesimg
apie koncentracija pateikusiam tkio subjektui. AS Eesti Meedia taip pat buvo informuota apie
galimybe susipazinti su bylos medziaga bei pateikti paaiSkinimus dél Koncentracijos nagrin€jimo
igvady tiek rastu, tiek Konkurencijos tarybos posédzio metu Zodziu”.

(8) AS Eesti Meedia raSytiniai paaiskinimai dél Koncentracijos nagrinéjimo iSvady (toliau
— Paaiskinimai®) gauti 2016 m. balandZio 22 d. Paaiskinimuose AS Eesti Meedia nurodé, kad
nesutinka su koncentracijos nagrinéjimo metu nustatytu klasifikuoty nekilnojamojo turto ir
transporto priemoniy skelbimy internete rinky apibrézimu. Bendrovés nuomone, koncentracijos
nagrin€¢jimo metu nebuvo surinkta pakankamai faktiniy duomeny, patvirtinanciy, kad jgyvendinus
koncentracija AS Eesti Meedia jgijo dominuojancig padétj arba buvo itin apribota konkurencija
atitinkamose rinkose. PaaiSkinimuose AS Eesti Meedia taip pat nurodé, kad praso Konkurencijos
tarybos atmesti Pranesimo apie koncentracijg nagrinéjimo iSvadas bei i§duoti leidimg koncentracijai
pagal bendrovés pateiktg Pranesimg apie koncentracijg.

(9) 2016 m. balandzio 28 d. Konkurencijos taryboje vykusiame iSklausymo posédyje
(toliau — Isklausymo posédis) AS Eesti Meedia i§ esmés pakartojo PaaiSkinimuose iSdéstytus
argumentus®.

(10) 2016 m. balandzio 28 d. AS Eesti Meedia pateiké Konkurencijos tarybai praSyma
nutraukti koncentracijos nagrinéjimo procediirg atsizvelgiant j tai, kad UAB ,,Vertikali medija“
akcijos buvo perleistos tretiesiems asmenims ir taip buvo atkurta iki koncentracijos jgyvendinimo
egzistavusi konkurenciné padétis’.

1.  Koncentracijoje dalyvave iikio subjektai ir ju vykdoma iikiné veikla

(11) Vadovaujantis Lietuvos Respublikos konkurencijos jstatymo 3 straipsnio 4 dalies
2 punktu, 8 straipsnio 2 dalis 2 punktu ir PraneSimo apie koncentracija pateikimo ir nagrinéjimo
tvarkos, patvirtintos Konkurencijos tarybos 2015 m. rugpjac¢io 11 d. nutarimu Nr. 1S-82/2015
(toliau — Tvarka), 12.1 punktu, koncentracijoje dalyvavusiais tikio subjektais laikomi kontrole jgijes
iikio subjektas — AS Eesti Meedia ir fikio subjektas, kurio kontrolé jgyta — AllePAL OU.

(12) Su AS Eesti Meedia susijes tikio subjektas UAB ,,Plius* iki koncentracijos valdé kelias
klasifikuoty skelbimy interneto svetaines, teikiancias internetinés reklamos ir skelbimy talpinimo
internete paslaugas — www.plius.lt (bendro pobudzio klasifikuoty skelbimy interneto svetaing),
www.Domo.Plius.It (specializuota nekilnojamojo turto klasifikuoty skelbimy interneto svetaing),
www.Auto.Plius.lt (specializuota transporto priemoniy klasifikuoty skelbimy interneto svetainé). Su
AS Eesti Meedia susijgs tkio subjektas UAB ,,15min® valdo naujieny svetaing www.15min.lt,
teikian€ig internetinés reklamos paslaugas.

(13) AllePAL OU per bendrove UAB ,Diginet LT Lietuvoje iki koncentracijos valdé
klasifikuoty skelbimy interneto svetaines www.skelbiu.lt (bendro pobiidzio klasifikuoty skelbimy
interneto svetain¢), www.aruodas.It (specializuota nekilnojamojo turto klasifikuoty skelbimy
interneto svetain¢), www.ntzemelapis.It (specializuota nekilnojamojo turto klasifikuoty skelbimy
interneto svetainé), www.autogidas.lt (specializuota transporto priemoniy klasifikuoty skelbimy
interneto svetain¢), www.cvbankas.It (specializuota darbo skelbimy interneto svetainé), teikiancias
internetinés reklamos ir skelbimy talpinimo internete paslaugas.

(14) AS Eesti Meedia 2015 m. pabaigoje jsteigé bendrove UAB ,,Vertikali medija“, kuriai
nuo 2016 m. sausio mén. perduotos interneto svetainés Autogidas.lt, Domo.Plius.It, Shopspy.It ir
Plius.It. UAB ,,Plius* §iuo metu valdo svetaines Auto.Plius.It ir Kainos.lt, UAB ,,Diginet LT —
svetaines Skelbiu.lt, Aruodas.It, Ntzemelapis.It ir Cvbankas.It.

* Bylos 22 tomas, 1 lapas.

> Bylos 21 tomas, 81-112 lapai, bylos 22 tomas, 66-123 lapai.
® Bylos 22 tomas, 11-16 lapai.

" Bylos 22 tomas, 125-129 lapai.
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(15) Toliau Nutarime yra analizuojama ir vertinama tik ta koncentracijos dalyviy ir su jais
susijusiy ukio subjekty veikla, kurioje koncentracija gali turéti neigiama poveikj konkurencijai, t. V.
klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete veikla.

2. Internetiné reklama ir klasifikuoti skelbimai internete

(16) Su koncentracijos dalyviais susij¢ tUkio subjektai, teikiantys internetinés reklamos
paslaugas Lietuvoje, yra UAB ,,15min“, UAB ,,Plius“, UAB ,,Vertikali medija“ ir UAB ,,Diginet
LT“ UAB ,,15min“ pagrindines pajamas gauna i§ su paieSka nesusijusios internetinés reklamos
paslaugy, o visos kitos iSvardytos bendrovés pagrindines pajamas gauna i$ dviejy Saltiniy: i§ su
paieska nesusijusios internetinés reklamos paslaugy ir i$ klasifikuoty skelbimy talpinimo internete.

(17) Koncentracijoje dalyvaujan¢iy tkio subjekty nuomone, internetiné reklama ir
klasifikuoti skelbimai internete priklauso tai paciai atitinkamai prekés rinkai.

(18) Pranesimo apie koncentracijg nagringjimo metu surinkta informacija rodo, kad
internetiné reklama paprastai ieSko interneto svetainés lankytojo. Pagal tai, kokiose svetainése jis
lankosi, kokius paieSkos zodzius naudoja paieSkos sistemose, svetainés renka ir analizuoja tokia
informacija bei pateikia svetainés lankytojui reklama pagal numanomus jo interesus. Ta pati
reklama yra talpinama jvairiose interneto svetainése ir dazniausiai nesudaro pagrindinio svetainés
turinio.

(19) Interneto svetainiy lankytojai paprastai néra orientuoti tikslingai reklamy paieskai, t.y.
jvairiose svetainése jie lankosi dél ty svetainiy pagrindinio turinio, 0 ne tam, kad galéty perziuréti
jose, Salia pagrindinio turinio skelbiama reklama. Kadangi klasifikuoty skelbimy interneto svetainiy
pagrindinj turinj sudaro klasifikuoti skelbimai, lankytojai j Sias svetaines paprastai patenka
tikslingai, svetainéje ieSkodami juos dominanciy prekiy ar paslaugy skelbimy.

(20) Dauguma Konkurencijos tarybai paaiSkinimus teikusiy tkio subjekty nurodé, kad
internetiné reklama jprastai yra skirta prekés Zenklui, jmonei, imongés teikiamoms paslaugoms
reklamuoti, zinomumui apie jmong didinti ir (arba) parduoti didelius tam tikro produkto/paslaugos
kiekius. Taigi, internetinéje reklamoje daZniausiai pateikiama labai ribota informacija, 0
klasifikuotuose skelbimuose, pateikiama informacija dazniausiai yra iSsami, preké ar paslauga yra
detaliai apibﬁdinamas.

(21) Skirtingai nei klasifikuotiems skelbimams, internetinés reklamos paslaugoms jokiy
turinio apribojimy pagal svetainés specializacijg ar atskirg rubrikg paprastai nenustatoma.

(22) Klasifikuoty skelbimy interneto svetainés suteikia svetainiy lankytojams galimybe
atlikti skelbimy paieska pagal jvairius parametrus — skirtingas prekiy kategorijas, objekto buvimo
vieta, tipa, kaina, objekto naujuma ir kitas savybes®. Klasifikuoty skelbimy interneto svetainése
lankytojas turi galimybe¢ palyginti surastus rezultatus tarpusavyje esamu laiku, kas leidZia per
Jmanomai trumpiausig laikg pamatyti didziausig jvairiy pardavejy siilomy prekiy ar paslaugy
pasirinkimg vienoje vietoje™ .

(23) Interneto svetainése talpinamos jvairaus pobtidzio internetinés reklamos ir, skirtingai
nei klasifikuoty skelbimy, internetinés reklamos negalima filtruoti pagal konkrecius Kriterijus,
matyti alternatyviy pasitilymy ar palyginti su kita panasiy objekty pasiiila.

(24) Klasifikuoty skelbimy interneto svetainiy naudojimo taisyklése paprastai nustatomas
reikalavimas, kad viename skelbime galima siiilyti tik vieng objekta (pvz., transporto priemong,
gyvenamaja patalpa)'’, o talpinamy klasifikuoty skelbimy kiekis ir pateikiamos informacijos

8 UAB ,,Biistuva“ 2016 m. vasario 11 d. rastas Nr. 140. Bylos 3 tomas, 71 lapas.

% Klientai tik klasifikuoty skelbimy svetainése gali rasti visus skelbimus vienoje vietoje, juos rusiuoti, filtruoti ir
palyginti dominancias transporto priemones ir kainas®“. UAB Aeropolis, 2016 m. kovo 8 d. rastas. Bylos 5 tomas, 79
lapas.

1% Ontex, UAB 2016 m. kovo 14 d. rastas. Bylos 4 tomas, 43 lapas.

1 http://www.plius.lt/pagalba/kaip-veikia-plius-lt/taisykles. Bylos 8 tomas, 27 — 29 lapai.
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detalumas paprastai yra neribojamas. Internetinés reklamos (reklamos skydeliy) viety skaiéius
interneto svetainése jprastai yra ribotas.

(25) Klasifikuotus skelbimus talpinantys tikio subjektai Konkurencijos tarybai nurodé¢, kad
reklamos ir klasifikuoty skelbimy paslaugos labai skiriasi kaina: reklamos paslaugos zenkliai
brangesnés, dél ko nebiuty jokios ekonominés logikos kiekvienam parduodamam ar nuomojamam
objektui pirkti reklama vietoje skelbimy'?. Atitinkamai reklamos talpinimo paslaugomis dazniausiai
naudojasi juridiniai asmenys, o vartotojai, parduodantys pavienius objektus, visada renkasi
skelbimy talpinimo paslaugas™.

(26) Pranesime apie koncentracijg pateiktos visy koncentracijos dalyviy valdomy interneto
svetainiy klasifikuoty skelbimy talpinimo bei internetinés reklamos talpinimo kainos™ taip pat
parodo, kad reklama internete kainuoja brangiau, nei klasifikuoty skelbimy talpinimo paslaugos.

(27) Absoliuti dauguma paaiskinimus Konkurencijos tarybai teikusiy Klasifikuotus
skelbimus talpinanciy tikio subjekty nurod¢, kad internetiné reklama negali pakeisti klasifikuoty
skelbimy, nes internetinés reklamos paslaugos neatlieka klasifikuoty skelbimy funkcijy ir skiriasi
pagal tikslg, absoliuciai didzioji dalis pirkéjy pritraukiami biitent per klasifikuoty skelbimy interneto
svetaines, o ne per interneting reklama™.

(28) Klasifikuotus skelbimus internete talpinantys tikio subjektai nurodé, kad klasifikuoty
skelbimy internete kainoms pakilus 5 — 10 proc., Sie jy nepakeisty internetinés reklamos
paslaugomis.

(29) Internetinés reklamos paslaugas perkanc¢ios jmonés nurodé¢, kad klasifikuoty skelbimy
paslaugy apskritai neperka16 arba perka tik tuo atveju, jei tai atitinka kliento poreikius ar reklaminés
kampanijos tiksla'’, o internetinés reklamos kainoms padidéjus 5 — 10 proc., $ie jy nepakeisty
klasifikuoty skelbimy paslaugomis.

3. Klasifikuoti skelbimai internete

(30) Pagrindiné klasifikuoty skelbimy svetainiy paskirtis yra vienoje vietoje (interneto
svetainéje) suvesti dvi suinteresuotas grupes — skelbimus talpinan¢ius asmenis, kurie nori parduoti
konkrecig prek¢ ar paslauga, ir skelbimy, kuriais sitlomos konkrecios prekés ar paslaugos
ieSkancius vartotojus. Klasifikuoty skelbimy svetainés atlieka tiesioginio tarpininko apsikeiciant
kontaktine informacija tarp prekiy (paslaugy) pardavéjy (toliau — skelbimus talpinantys asmenys) ir
pirkéjy (toliau — svetainés lankytojai) vaidmen;.

(31) Klasifikuoty skelbimy svetainés pagal jose talpinamy klasifikuoty skelbimy
kategorijas gali buti skirstomos j dvi pagrindines rusis:

(i)  bendro pobudzio klasifikuoty skelbimy svetainés — tai svetainés, kuriose talpinami

jvairiy kategorijy skelbimai,

(if) specializuotos klasifikuoty skelbimy svetainés — svetainés, kurios specializuojasi

konkrecioje klasifikuoty skelbimy srityje (pvz., nekilnojamojo turto, transporto priemoniy,

drabuziy, vaiky prekiy).

2yAB ,,JG FRANCHISE® (kartu uz UAB ,,JG Property Developments* ir UAB ,,Milita®) 2016 m. vasario 11 d. Bylos
3 tomas, 59 lapas.

B UAB ,»JG FRANCHISE® (kartu uz UAB ,,JG Property Developments® ir UAB ,Milita®). 2016 m. vasario 11 d.
rastas. Bylos 3 tomas, 59 lapas.

2015 m. gruodzio 18 d. Eesti Meedia AS rasto priedai Nr. 1 — 9, Bylos 13 tomas, 96 — 125 lapai.

1> Negalétuméte naudoti tik reklamos (reklaminiy skydeliy, rubriky) paslaugas ir pasiekti tokj pati veiklos rezultata,
kaip talpindami nekilnojamojo turto skelbimus klasifikuoty skelbimy svetainése, kadangi klientai dazniau paieskai
naudoja klasifikuotus skelbimus.” UAB ,,Gijoneda“ 2016 m. kovo 10 d. rastas. Bylos 4 tomas, 36 lapas.

®* UAB »Adnet Media“, UAB ,Media Contacts®, UAB ,,Nordecum®, UAB ,,Omnicom Media Group®, UAB ,,Strive
Baltic*, UAB ,,EVP International®, UAB ,,Inspired Communications*, UAB ,,Via Media“.

7" Reklamos talpinimo formatai yra pasirenkami priklausomai nuo produkto, kampanijos tiksly, kliento specifikos,
tikslinés auditorijos. Bendrai paémus, skelbimy formatas kampanijoms yra naudojamas reciau, nei reklaminiy
skydeliy.“ UAB ,,Lion Communication Vilnius®“. Bylos 6 tomas, 48 lapas.
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(32) Koncentracijos nagring¢jimo metu nustatyta, kad klasifikuoti skelbimai pagal juos
talpinan¢ius asmenis gali biiti privatiis (skelbimai, patalpinti fiziniy asmeny arba jmoniy, kai tuo
nesiekiama gauti nuolatiniy pajamy, skelbimy talpinimas néra susij¢s su nuolat vykdoma tikine
komercine veikla) ir komerciniai (skelbimai, patalpinti fiziniy asmeny arba jmoniy, kurie skelbimus
talpina nuolat, siekdami gauti nuolatines pajamas bei su kuriais svetainiy valdytojai sudaro paslaugy
teikimo sutartis)'®. Nustatyta, kad jvairiose klasifikuoty skelbimy svetainése paprastai talpinami tiek
privatiis, tiek ir komerciniai skelbimai, o interneto svetainiy lankytojams jie atvaizduojami vienodai.
Abiejy kategorijy klasifikuoty skelbimy talpinimo taisyklés, skirstymas | atskiry prekiy/paslaugy
rubrikas, paieska, filtravimas, atvaizdavimas rezultatuose yra toks pat.

(33) Nustatyta, kad klasifikuoty skelbimy svetainiy talpinimo taisyklés reikalauja, jog
skelbimas atitikty svetainés specializacija (specializuotose klasifikuoty skelbimy interneto
svetainése) arba biity patalpintas toje interneto svetainés rubrikoje, kuri geriausiai apibiudina
skelbiamas prekes arba paslaugas, taip pat draudzia pateikti skelbimus, netinkanc¢ius tam tikrai
rubrikai arba neatitinkancius svetainés specializacijos.

(34) Pavyzdziui, Auto.Plius.It svetainés duomeny bazéje galima talpinti skelbimus tik apie
transporto priemoniy, jy daliy ir (arba) aksesuary pardavima arba nuoma'®; Autogidas.It svetainés
duomeny bazéje galima patalpinti skelbimus apie transporto priemoniy pardavima, pirkima, keitima
ar nuoma bei transporto priemoniy daliy ir (arba) aksesuary pardavima arba pardavima ir nuoma®;
Domo.Plius.1t (nekilnojamojo turto) svetainés duomeny bazéje vartotojas gali patalpinti skelbimus
tik apie jam nuosavybés teise priklausancio ar kitais pagrindais disponuojamo nekilnojamojo turto
objekty pardavima arba nuomafl ; Plius.It svetainés rubrikose negali biti talpinami skelbimai, kurie
patenka j transporto arba nekilnojamojo turto rubrikas?.

(35) Atsizvelgiant j tai nustatyta, kad klasifikuoti nekilnojamojo turto skelbimai gali bati
talpinami specializuotose klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy interneto svetainése arba
bendro pobiidzio klasifikuoty skelbimy svetainiy nekilnojamojo turto rubrikose, o klasifikuoty
transporto priemoniy skelbimai gali buati talpinami specializuotose klasifikuoty transporto
priemoniy skelbimy interneto svetainése arba bendro pobiidzio klasifikuoty skelbimy svetainiy
transporto priemoniy rubrikose.

(36) Didzioji dalis paaiskinimus Konkurencijos tarybai teikusiy tkio subjekty nurodé, kad
specializuotos klasifikuoty skelbimy interneto svetainés su bendro pobiidzio klasifikuoty skelbimy
interneto svetainémis tarpusavyje pakeiiamos tik i§ dalies arba visiskai nepakeiiamos®. Absoliuti
dauguma paaiSkinimus teikusiy nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy pardavejy pirmenybe
teikia specializuotoms klasifikuoty skelbimy svetainéms, nes jos populiaresnés vartotojy atzvilgiu 4
Ju auditorija yra labiau suinteresuota ir motyvuota pirkimamszs, o paieskos sistemos bei skelbimy
klasifikavimo filtrai yra labiau pritaikyti parduodamy objekty (nekilnojamojo turto ar transporto
priemoniy) specifikai °

(37) Dauguma apklausty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy pardavéjy taip pat
nurodé, kad Kklasifikuoty nekilnojamojo turto ar transporto priemoniy skelbimy kainoms
specializuotose interneto svetainése pakilus 5 — 10 proc., Siy svetainiy teikiamy paslaugy jie

8 http://www.plius.lt/pagalba/kaip-veikia-plius-It/taisykles. Bylos 8 tomas, 27 — 29 lapai.

9 Naudojimosi Auto.Plius.lt taisykliy 2.2. punktas. http:/auto.plius.lt/informacija/taisykles. Bylos 8 tomas, 33 lapas.

20 Autogidas.It naudojimosi taisyklés. http://www.autogidas.lt/naudojimo-taisykles.html

2! Naudojimosi interneto svetaine taisykliy 3 skyrius ,,Specialieji reikalavimai Skelbimy turiniui, formai bei patalpinimo
Internetingje svetainéje salygoms®. http://domo.plius.lt/informacija/taisykles. Bylos 8 tomas, 31 lapas.

22 Qaltinis: http://www.plius.It/pagalba/kaip-veikia-plius-It/taisykles. Bylos 8 tomas, 27 — 29 lapai.

2 UAB ,, Vilmestos projektai“, UAB ,,Biistuva®, UAB ,,DnB bustas“, UAB ,,JG FRANCHISE® (kartu vz UAB ,,JG
Property Developments* ir UAB ,,Milita®), UAB ,,BRP Invest*, UAB ,,Namila“ ir kiti.

 UAB ,Realinija“, UAB ,Nuova Capital“, UAB ,,S. Imperija®“, UAB ,Beriva“, UAB ,,Autojuta“, UAB ,,Fakto
autocentras‘ ir kiti.

® UAB ,,Latava®“, UAB ,,Inreal, kiti.

% UAB ,,Autojuta, UAB , Baltijos realizacijos centras« ir kt.



http://www.plius.lt/pagalba/kaip-veikia-plius-lt/taisykles
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nepakeisty klasifikuoty bendro ?obﬁdiio skelbimy interneto svetainiy teikiamomis klasifikuoty
skelbimy talpinimo paslaugomis.*’

4.  Kilasifikuoti skelbimai internete ir kity formy skelbimai

(38) Koncentracijos nagrinéjimo metu nustatyta, kad klasifikuoti skelbimai internete negali
buti tapatinami su klasifikuotais skelbimais, talpinamais spaudoje (laikras¢iuose, Zurnaluose ir pan.)
dél Siy esminiy skelbimy skirtumy: klasifikuoti skelbimai, talpinami interneto svetainése, yra
nemokamai prieinami visiems interneto vartotojams, juos galima pasiekti bet kuriuo metu per
trumpiausig laikotarpj (kiek trunka paieSka). Be to, klasifikuotus skelbimus internete galima
filtruoti, raSiuoti, i$skirti pagal jvairius vartotojui aktualius kriterijus, gautus rezultatus galima
palyginti tarpusavyje.

4.1. Facebook ir kiti socialiniai tinklai

(39) Pranesime apie koncentracijg pazymima, kad pastaraisiais metais Facebook patobulino
savo platformg, sudarydamas palankesnes salygas ne tik jkelti nuorodas j iSorinj turinj (pvz.,
klasifikuoty skelbimy portalus), bet ir Facebook platformoje sukurti pradinj turinj, t. y. skelbimus.

(40) Koncentracijos nagrinéjimo metu dauguma paaiskinimus Konkurencijos tarybai
teikusiy klasifikuotus nekilnojamojo turto bei transporto priemoniy skelbimus internete talpinanciy
iikio subjekty nurodé Facebook tinkle skelbiantys tik labai maza dalj skelbimy®® ir tai darantys
daugiau dél prekés zenklo reklamos ar zinomumo didinimo, bet ne siekiant parduoti siilomus
produktus arba i§ viso netalpinantys skelbimy Facebook platformoje®®. Kai kurie apklausti iikio
subjektai nurodé i§ viso netalpinantys skelbimy Sioje platformoje, nes mano, kad tai ne tik kad
nepadeda, bet ir kenkia jmonés reputacijai vartotojy akyse™.

(41) Nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimus talpinan¢iy bendroviy teigimu,
Facebook nekonkuruoja su klasifikuoty skelbimy svetinémis ir jos nemano, kad Facebook
artimiausiu metu galéty pakeisti Sias svetaines.

(42) Klasifikuotus skelbimus talpinantys tikio subjektai Konkurencijos tarybai nurodé $iuos
pagrindinius skirtumus tarp Facebook ir klasifikuoty skelbimy svetainiy:

- néra galimybés atlikti skelbimy paieskos pagal vartotojui aktualius ir svarbius

Kriterijus,

- daznai skelbimai pirmiausia dedami j klasifikuoty skelbimy svetaines, o Facebook

grupése tik papildomai reklamuojami,

7" Toliau talpintume klasifikuoty skelbimy svetainése, kadangi bendro pobiidZio svetainés nepritraukia didelés
pirkéju/nuomininky dalies. Didzioji dalis pirkéjy pritraukiama biitent per specializuotas svetaines”. UAB ,,Centro
Kubas - Nekilnojamasis turtas“ 2016 m. kovo 9 d. rastas Nr. 1614 Bylos 4 tomas 20 lapas., ,,Kainoms pakilus,
nesvarstytume galimybés skelbimus talpinti tik bendro pobiidzio klasifikuoty skelbimy svetainése, nes reikalinga
tiksliné potencialiy pirkéjy auditorija® UAB ,,Vilmestos projektai®, 2016 m. vasario 11 d. rastas Nr.38/2016. Bylos
3tomas 105 lapas. ,Specializuotoje nekilnojamojo turto klasifikuoty skelbimy svetainéje pakilus 5-10 proc.
nesvarstytume talpinti skelbimus tik bendro pobiidzio svetainése, tiesiog gal sumazintume specializuoty nekilnojamojo
turto klasifikuoty skelbimy svetainiy, kuriy paslaugomis naudojamés, skaiéiy. UAB ,,Juvitus“ 2016 m. vasario 11 d.
raStas. Bylos 3 tomas 49 lapas. ,,Nors kainos jau pakilusios daugiau nei 15 proc., kol kas jmoné nesvarsto galimybés
talpinti nespecializuotose, kadangi specializuotos turi daug didesne vartotojy, ieSkanciy nekilnojamojo turto, ratg™
UAB ,,JG FRANCHISE® (kartu uz UAB ,,JG Property Developments* ir UAB ,,Milita®) 2016 m. vasario 11 d. rastas.
Bylos 3 tomas 59 lapas. Ir kiti.

% CAPITAL Realty, UAB kartu su UAB Capital Real Estate, UAB ,,Capital Property”, UAB ,,NT rinkos centras®;
UAB ,,DnB biistas®, UAB ,,JG Franchise®, UAB ,,Eika®“, UAB ,,Santariskiy namai“, UAB ,,Ober Haus* nekilnojamas
turtas, UAB ,,Latava®, UAB ,,Inreal”, , UAB ,,Baltijos realizacijos centras‘ ir kt.

#® UAB »Vilmestos projektai“, UAB ,Pavasaris®, UAB ,Statsauga“, UAB ,BRP Invest“, UAB ,Namila®“,
UAB ,,Veikmé®, Rebank, UAB ,Moredus“, UAB ,Infrasta®, Citus Vilnius, UAB, UAB ,Projektai ir statyba“,
UAB ,Rebaltic, UAB ,Timberia“, UAB ,Realinija“, UAB ,Minera“, UAB ,Giedrola®, Mogo LT, UAB,
UAB , Mototoja“, UAB ,,Autominuté ir ko, UAB ,,Radviliskio autoverslas*, UAB ,,Autoguarant* ir kt.

% UAB ,Bustuva®, UAB , Juvitus®, UAB ,,Vilniaus turtas®, UAB ,,Autojuta‘.
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- vartotojui nepatogu naudotis Facebook reikiamos prekés ar paslaugos paieSkai, nes yra
grupiy yra daug, jos neturi aiSkios specializacijos, struktiiros, dél ko reikiamo
skelbimo paieska uzima daug laiko™.

(43) Konkurencijos tarybai pateiktuose PaaiSkinimuose AS Eesti Meedia nurodé, kad
koncentracijos nagrinéjimo metu nebuvo jvertinti duomenys, kuriuos pateiké UAB ,,Via Medija“,
OPEN AGENCY, UAB, UAB ,,Strive baltic*, UAB ,,Medija House“, UAB ,,VRS WPI Vilnius®,
kurie patvirtina Facebook skelbimy grupiy ir skelbimy portaly konkurencijg. Pazymétina, kad visi
Paaiskinimuose nurodyti tikio subjektai koncentracijos dalyviy buvo nurodyti kaip jy valdomose
klasifikuoty skelbimy interneto svetainése perkantys interneto reklamos paslaugas. Koncentracijos
nagrin¢jimo metu nustatyta, kad Sie tkio subjektai klasifikuoty skelbimy netalpina bei veikla,
kurios skelbimai galéty biiti talpinami klasifikuoty skelbimy svetainése, neuzsiima. Atitinkamai jie
buvo apklausti kaip internetinés reklamos paslaugy pirkéjai (internetinés reklamos paslaugy
pirkéjai), o jy atsakymai vertinti nagrinéjant internetinés reklamos paslaugas.

(44) Konkurencijos tarybos atlikto nagrinéjimo metu nustatyta, kad Facebook
informacinius prane$imus gali skelbti tik Siame tinkle registruoti vartotojai. Klasifikuoty skelbimy
interneto svetainés yra pasiekiamos kiekvienam vartotojui, skelbimus jose perzitréti gali bet kas, o
skelbimy talpinimui registracija taip pat paprastai néra biitina.

(45) Pazymétina, kad informacijg apie parduodamg preke ar teikiamag paslauga patalpinus
savo asmeniniame Facebook profilyje, ji bus matoma tik to profilio ,,draugy” ratui, o patalpinus
informacijg tam tikroje grupéje, ji bus automatiskai matoma tik tos grupés nariams. Be to, patalpinta
informacija matoma kiekvieno nario sienoje tik labai trumpg laikg (dél didelio ir nuolatinio kity
nariy jrasy, jvairios informacijos srauto), o vélesné anksc¢iau matyto jraso paieska yra sudétinga ir
nepatogi.

(46) Vartotojas, skirtingai nei klasifikuoty skelbimy svetainése, neturi galimybés Facebook
tinkle greitai ir kokybiskai atlikti kity analogiSky prekiy ar paslaugy paieskos ar palyginti kitas,
panasaus pobudzio prekes ar paslaugas.

(47) Koncentracijos nagrinéjimo metu nustatyta, kad bandant jvairiy skelbimy grupéje

.....

kiekio ir kokybés (atitikties paieskos kriterijams) rezultatas neatitiko rezultaty, gauty analogiskus
i§rasiavimo kriterijus pasirinkus klasifikuoty skelbimy svetaingje®”.

(48) Bendrovés atstovai 2016 m. balandzio 28 d. Konkurencijos tarybai atsiunté Facebook
platformoje atliktos paieskos pagal raktinj Zod;j ,,audi a4 sparnas* rezultatus®. Pirmy dvideSimties
pateikty rezultaty analizé rodo, jog 6 rezultatai visiSkai nesusij¢ su jokiomis parduodamomis
prekémis ar paslaugomis, 5 rezultatai apie parduodamus Audi automobilius, 3 skelbimai apie
parduodamus ne Audi A4 automobiliy sparnus, viename skelbime pateiktas parduodamy detaliy
saraSas, kuriame ieSkomo Audi A4 sparno néra, dalis paieSkos rezultaty nukreipia j klasifikuoty
skelbimy svetaines, ta¢iau patys skelbimai jose yra nebegaliojantys arba neaktyvis.

(49) Apibendrinant tai, kas iSdéstyta, galima pagrjstai teigti, jog tiek koncentracijos dalyviy
pateikti skelbimy paieskos Facebook platformoje rezultatai, tiek ir Pranesimo apie koncentracijg
nagrinéjimo metu atlikta koncentracijos dalyviy nurodyty Facebook grupiy analizé®* leidzia daryti
iSvada, jog Facebook grupés néra pritaikytos tam, kad skirtingus skelbimus biity galima patogiai
ieSkoti ir sugrupuoti pagal tam tikras prekiy kategorijas.

! UAB ,,Bustuva“, CAPITAL Realty, UAB, UAB ,,Fakto autocentras“, UAB , GIEDROLA®“, UAB ,,Vyteksta“,
UAB ,Krasta Auto Vilnius®“ ir kt., 2016 m. balandzio 13 d. Koncentracijos nagrinéjimo i§vady 13 — 14 psl. Bylos
20 tomas, 7 lapas.

%2 paieskos rezultaty analizé pateikta 2016 m. balandZio 13 d. koncentracijos nagrinéjimo i§vady 17 psl. bylos 20 tomas,
9 lapas. Bylos 22 tomas, 17 lapas.

%3 AS Eesti Meedia pateikti paieskos rezultatai.

% Facebook grupiy duomenys, paieskos rezultatai ir kt. informacija. Bylos 8 tomas, 58 — 101 lapai.
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(50) Paaiskinimuose AS Eesti Meedia nurodé, jog Koncentracijos nagrinéjimo iSvadose
nebuvo jvertinta Australijoje testuojamas naujasis Facebook funkcionalumas®, kuris, anot AS Eesti
Meedia, perims visas gergsias klasikiniy skelbimy portaly funkcijas ir jas papildys. Pazymétina, kad
koncentracijos dalyviai nepateiké tokius teiginius pagrindzianciy jrodymy.

4.2. Nekilnojamojo turto brokeriu arba profesionaliy transporto priemoniy
pardavéjuy valdomos interneto svetainés

(51) Daugumos Konkurencijos tarybos paaiSkinimus teikusiy nekilnojamojo turto ar
transporto priemoniy pardavéjy teigimu%, jy valdomos interneto svetainés nekonkuruoja su
klasifikuoty skelbimy svetainémis nei skelbimus talpinancéiy subjekty, nei vartotojy (interneto
svetainiy lankytojy) poziariu. Nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy pardavéjy valdomose
interneto svetainése pristatomi tik konkregios atitinkama svetaine valdancios jmonés projektai®’,
Siose svetainése pateikiamas labai nedidelis kiekis skelbimy lyginant su klasifikuoty skelbimy
svetainémis, o vartotojams yra patogiau rasti didelj kiekj skelbimy vienoje svetainége, negu
aplankyti atskiras jmoniy svetaines ir rasti tik vieng kitg skelbimg atitinkantj kriterijus. 8 Be to,
absoliuti dauguma tkio subjekty savo svetainése patalpintus skelbimus atvaizduoja ir jvairiose
koncentracijos dalyviy ir (arba) kity subjekty valdomose klasifikuoty skelbimy interneto svetainése.

(52) Beveik visi Konkurencijos tarybos apklausti nekilnojamojo turto ir transporto
priemoniy pardavejai, valdantys interneto svetaines, kuriose talpinama informacija apie jy sitilomas
prekes, nurodé, kad jie neturi nei tikslo, nei noro, nei plany kada nors pakeisti savo interneto
svetaines taip, kad jose skelbimus galéty talpinti ir kiti subjektai, kadangi ty svetainiy paskirtis yra
teikti papildomg informacija vartotojams apie jy veikla, pardavimus ir teikiamas papildomas
paslaugas, t.y. jy tikslas néra klasifikuoty skelbimy talpinimo veikla®.

(53) Paaiskinimuose Konkurencijos tarybai AS Eesti Meedia nurodé, kad ,,tyrimo metu
néra jvertinama, kad nekilnojamojo turto agentai teikia analogiSkg tarpininko paslauga kaip ir
skelbimo portalai ir savo svetainése vartotojams sitlo talpinti nekilnojamojo turto skelbimus
atskirai neperkant tarpininkavimo paslaugy. [sitikinti tokia praktika galima atsidarius vienos
didziausiy nekilnojamojo turto brokeriy svetaing Ober-haus.It, pa¢iame pirmame lange yra nuoroda
»ldéti skelbimg“. Nepaisant to, tokia galimybé tyrimo metu buvo tiesiog atmesta, placiau
nevertinant koks yra tokios veiklos mastas ir sudaromas konkurencinis spaudimas
nepriklausomiems skelbimy portalams“40.

(54) UAB ,,OBER-HAUS* nekilnojamas turtas Konkurencijos tarybai pateiktame
atsakyme nurodé, kad skelbimy talpinimo paslaugos kitiems asmenims neteikia®*. Nustatyta, kad
atsidarius PaaiSkinimuose nurodyta nuoroda, vartotojui pateikiama galimybé siysti praneSimag
UAB ,,OBER-HAUS* apie norimg parduoti turta, net ir nenurodant jokios detalios informacijos,
reikalingos tinkamam klasifikuoto skelbimo patalpinimui®’. Svetaingje atvaizduojamy skelbimy
analizé taip pat patvirtina, kad joje rodomas nekilnojamas turtas parduodamas tarpininkaujant
UAB ,, OBER-HAUS* brokeriams.

4.3. Tarptautinés prekybos interneto platformos Amazon ir Ebay

%2016 m. balandzio 22 d. paaiskinimai dél koncentracijos nagringjimo i§vady. Bylos 21 tomas, 85 lapas.

% Nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy pardavéjy atsakymai. Bylos 3 — 5 tomai.

¥ UAB ,,Vilmestos projektai. 2016 m. vasario 11 d. rastas Nr.38/2016. Bylos 3 tomas, 105 lapas.

% UAB ,Juvitus“, 2016 m. vasario 11 d. rastas, CAPITAL Realty, UAB kartu su UAB Capital Real Estate,
UAB ,,Capital Property*, UAB ,NT rinkos centras® 2016 m. vasario 11 d. rastas, UAB ,,JG FRANCHISE* (kartu uz
UAB ,,JG Property Developments* ir UAB ,,Milita®) 2016 m. vasario 11 d. raStas, UAB ,,OBER-HAUS* nekilnojamas
turtas 2016 m. vasario 18 d. rastas, UAB ,,Latava® 2016 m. vasario 22 d. raStas, Mogo LT, UAB 2016 m. vasario 8 d.
rastas, UAB ,,Radviliskio autoverslas*“ 2016 m. vasario 22 d. rastas, UAB ,,Giedrola* 2016 vasario 11 d. rastas ir kt.

%9 Nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy pardavéjy atsakymai. Bylos 3 — 5 tomai.

92016 m. balandzio 22 d. paaiskinimai dél koncentracijos nagrinéjimo i§vady. Bylos 21 tomas, 94 lapas.

“ UAB »OBER-HAUS nekilnojamas turtas 2016 m. vasario 18 d. rastas.

*2 Bylos 22 tomas, 63 lapas.
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(55) Pranesime apie koncentracijg nurodyta, kad klasifikuoty skelbimy interneto svetainés
konkuruoja su tarptautinémis interneto platformomis Amazon (elektroninés prekybos svetainé) ir
Ebay (internetiniy aukciony ir elektroninés prekybos svetainé). PraneSime apie koncentracija
teigiama, kad Sie ,,portalai veikia kaip reklamos juosty (baneriy) (internetiniy nuorody ] kitas
parduotuves reklama), elektroniniy parduotuviy (naujy prekiy pardavejy atzvilgiu) ir klasifikuoty
skelbimy tinklapiy (naudoty prekiy pardavéjy atzvilgiu) derinys, tokiu biidu visiskai pakeisdami
horizontaliy klasifikuoty skelbimy tinklapiy (pvz., Skelbiu.lt), vertikaliy klasifikuoty skelbimy
tinklapiy (pvz., Auto.Plius.It) sitilomas interneto skelbimy paslaugas ir platy asortimentg sitilanciy
internetiniy parduotuviy (pvz., Pigu.lt) paslaugas“43.

(56) Nagrinéjant Siuos PraneSime apie koncentracijg pateiktus argumentus, svarbu
pazymeti tai, kad Sios svetainés savo esme yra elektroninés parduotuvés ar aukcionai, kuriose
pirkéjai tiesiogiai perka prekes, tuo tarpu skelbimy svetainiy tikslas — suvesti pirkéja ir pardavéja,
kurie véliau sandorio detales ir pirkimo-pardavimo sglygas sutaria tarpusavyje, be svetainés
tarpininkavimo.

(57) Visos informacija teikusios nekilnojamojo turto agentiiros ir nekilnojamojo turto
vystytojai Konkurencijos tarybai nurodé, kad nei Ebay, nei Amazon nekonkuruoja su nekilnojamojo
turto klasifikuoty skelbimy svetainémis nei skelbimy ieSkancio, nei juos talpinancio vartotojo
pozitriu**

(58) Atkreiptinas démesys, kad elektroninés prekybos platformoje Amazon nekilnojamojo
turto skilties apskritai néra, o Ebay svetainéje néra skelbimy apie parduodama nekilnojamajj turta
Lietuvoje.

(59) Nustatyta, kad Amazon svetainé neturi transporto priemoniy pardavimo skilties, joje
galimas tik transporto priemoniy daliy pardavimas. PaieSka pagal kriterijy ,Lietuva“® Sioje skiltyje
parodé, kad pardavimo praneSimai, atitinkantys $j kriterijy, didzigja dalimi susij¢ su dekoratyviniais
transporto priemoniy elementais ir aksesuarais (rakty pakabukai, automobilio numerio rémeliai,
lipdukai), bet ne su transporto priemoniy dalimis*®. Panasis rezultatai gauti ir atlikus analogiska
paieska Ebay platformoje®’. Pazymétina ir tai, kad visi skelbimai, atitinkantys paieskos kriterijy, yra
pateikti ne lietuviy kalba.

(60) Atsizvelgiant | tai, jog Sios svetainés yra skirtos elektroninei prekybai, skiriasi ir
pacios svetainés bei prekes parduodancio subjekto santykis — skirtingai nei klasifikuoty skelbimy
interneto svetainese, parduodamy prekiy skelbimus elektroninés prekybos svetainése gali talpinti tik
registruoti vartotojai, turintys galimybe taikyti kiekvienai svetainei priimtinus elektroninio
atsiskaitymo metodus, kurie uZ naudojimgsi pardavimo platformomis moka jy nustatytus
mokes&ius®, kuriy nemoka klasifikuoty skelbimy svetainémis besinaudojantys asmenys.

(61) Lankytojo pozilriu Sios svetainés taip pat skiriasi nuo klasifikuoty skelbimy
svetainiy — jprastai pirkéjas ir pardavéjas bendrauti gali tik per pacias svetaines, nustatytos prekiy
kainos yra galutinés arba nustatomos aukciono budu (pasiiilant didZiausig kaing per nustatytg
laikotarpj), néra galimybés atlikti prekiy paieSkos pagal savo gyvenamajg vieta ar regiong, néra
galimybés uz perkama objekta atsiskaityti grynais pinigais ar kitu pirkéjui ir pardavéjui

*® Eesti Meedia AS 2015 m. rugséjo 23 d. Prane§imas apie koncentracija. Bylos 9 tomas 11" lapas.

“ UAB ,,Rebaltic nekilnojamasis turtas. 2016 m. vasario 18 d. Bylos 3 tomas, 141 lapas; UAB ,,Fakto autocentras®,
2016 vasario 12 d. rastas. Bylos 5 tomas 36 lapas; Kiti nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy pardavéjy atsakymai.
Bylos 3 — 5 tomai.

** Paieskoje naudotas angliskas terminas ,,Lithuania, kadangi paieska pagal 7odj ,,Lietuva“ davé tik 8 rezultatus.

“® Pajeskos rezultatai. Bylos 22 tomas, 49-52 lapai.

*" Paieskos rezultatai. Bylos 22 tomas, 53-62 lapai.

* Pavyzdziui, Amazon.com profesionaliems pardavéjams taiko 39.99 JAV doleriy ménesinj narystés mokestj ir
papildomus mokescius uz parduotus objektus
<https://www.amazon.com/b?ie=UTF8&node=12766669011&ref=az_us_soa_snavC_minC&Id=EL-
www.amazon.com_vidC>, Bylos 8 tomas, 145 lapas.

Ebay ima prekés jkélimo mokescius (skirtingi priklausomai nuo kategorijos), prekés pardavimo mokestj ir pardavimo
jrankiy mokesc¢ius. <http://pages.ebay.com/help/sell/questions/what-fees.html>, Bylos 8 tomas, 146 lapas.
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patogiu/priimtinu atsiskaitymo biidu (pvz., natiiriniais mainais), be to, perkant prekes i§ uzsienyje
esanciy pardaveéjy, neretai taikomi pristatymo mokesciai bei papildomi prekés muitai.

(62) Paaiskinimuose Konkurencijos tarybai teigiama, kad Lietuvoje registruotos bendrovés,
parduodancios transporto priemones ir (arba) jy dalis, automobiliy daliy skelbimus talpina ir Ebay
platformoje (pavyzdziui, Ebay vartotojai: ramidonas, ,voltas-it*, ,store-parts for cars“, eoltas).
ISnagrinéjus pateikta informacijg nustatyta, kad PaaiSkinimuose nurodyti pardavéjai, parduodami
prekes tarptautinése platformose, orientuojasi j prekiy pardavimg ne Lietuvos vartotojams, kadangi
informacija pateikiama ne lietuviy kalba (skelbimai paskelbti angly arba vokie¢iy kalbomis®),
nurodomos tarptautinio pristatymo galimybeés, atsiskaitymo biidai neapima grynyjy pinigy, néra
galimybés preke atsiimti paciam.

(63) Koncentracijos nagrinéjimo metu taip pat nustatyta, kad abiejose auk$¢iau nurodytose
svetainése informacija (jskaitant ir pardavéjy 1§ Lietuvos skelbimus) pateikiama ne lietuviy kalba,
dél ko vartotojai (skelbimus talpinantys ir jy ieSkantys) susiduria su kalbos barjerais.

5.  Geografiné veiklos teritorija

(64) Klasifikuotus nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimus talpinantys tikio
subjektai Konkurencijos tarybai nurod¢, kad paprastai jie nesinaudoja nelietuviSkomis skelbimy
interneto svetainémis, kadangi pagrindinis pirkéjas yra Lietuvos gyventojas>’.

(65) Koncentracijos nagrinéjimo metu nustatyta, kad i§ 42 827 nekilnojamojo turto
skelbimy puslapyje Aruodas.lt vos 8 skelbimai (0,02 proc. visy skelbimy) skirti ne Lietuvoje
esan&iam nekilnojamam turtui®’, i§ 35 727 nekilnojamojo turto objekty svetainéje Domo.Plius.It, tik
133 skelbimai (0,37 proc. visy skelbimy) skirti ne Lietuvoje esanéiam nekilnojamam turtui.

(66) Panasi situacija ir specializuotose transporto priemoniy svetainése: i§ 17 635 naudoty
automobiliy skelbimy svetain¢je Autogidas.lt 17 229 parduodami jvairiuose Lietuvos miestuose,
t.y. vos 2,3 proc. naudoty automobiliy yra ne Lietuvoje; i§ 29 137 naudoty automobiliy skelbimy
svetain¢je Auto.Plius.lt, 26 854 parduodami jvairiuose Lietuvos miestuose, t.y. vos 7,8 proc.
naudoty automobiliy yra ne LietLIVOj653. Transporto priemoniy pardavéjai Konkurencijos tarybai
nurodé, kad jy veikla Lietuvoje orientuota iSimtinai j vietinj pirkéjg, dél ko jie naudojasi Lietuvos
rinkai skirtomis ir pritaikytomis klasifikuoty skelbimy svetainémis™*.

(67) Apibendrinant galima teigti, jog dauguma Klasifikuotuose nekilnojamojo turto ir
transporto priemoniy skelbimuose nurodomy parduodamy objekty yra Lietuvoje, klasifikuoty
skelbimy svetainiy teikiamos paslaugos yra orientuotos ] Lietuvoje esancius objektus, suteikiant
galimybe ieskoti objekty pagal jvairius Lietuvos miestus ir (arba) rajonus™. Atsizvelgiant j tai, ir
klasifikuoti skelbimai yra skirti Lietuvos vartotojams, jie yra pateikiami lietuviy kalba, talpinami
Lietuvoje veikianciose ir Lietuvos gyventojy lankomose klasifikuoty skelbimy svetainése.

6. Koncentracijos dalyviy uZimamos rinky dalys

6.1. Klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete rinkos struktara Lietuvoje
(68) Skaiciuojant koncentracijos dalyviy uzimamas dalis, naudoti duomenys:

* Pavyzdys i§ Ebay. Bylos 22 tomas, 47 lapas.

% UAB ,Ramuda*“ 2016 m. kovo 9 d. rastas.

*12016 m. kovo 31 d. Aruodas.lt interneto svetainés duomenys. Bylos 8 tomas, 4 lapas.

%2016 m. kovo 31 d. Domo.Plius.It interneto svetainés duomenys. Bylos 8 tomas, 13 - 23" lapai.

% Pazymétina, kad net ir tos transporto priemonés, kurios yra ne Lietuvoje, yra pakankamai artimose Lietuvai
geografinése teritorijose: 1592 — Latvija, 540 — Estija, 133 — Vokietija ir 8 — Lenkija, 2016 m. kovo 31 d. interneto
svetainés Auto.Plius.It duomenys. Bylos 8 tomas, 10 - 12* lapai.

> Naudoty automobiliy prekybos centras ,, Automodus“ (UAB ,Krasta Auto Vilnius®). 2016 m. kovo 21 d. ratas
Nr. KAV-516-634.

%2016 m. kovo 31 d. interneto svetainiy Skelbiu.lt, Alio.It, Rinka.lt, Plius.It duomenys.
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(i) bendro pobudzio ir specializuoty nekilnojamojo turto klasifikuoty skelbimy interneto
svetainiy pajamos i$ klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy veiklos,

(if) bendro pobudzio Kklasifikuoty skelbimy interneto svetainiy nekilnojamojo turto
skelbimy rubriky ir specializuoty nekilnojamojo turto klasifikuoty skelbimy svetainiy
lankomumo duomenys (realiy (unikaliy) lankytojy ir puslapiy perzitry skaicius) bei

(iii) bendro pobtudzio ir specializuoty nekilnojamojo turto klasifikuoty skelbimy interneto
svetainése patalpinty klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy skaiciai.

(69) Zemiau esancioje lenteléje pateikiami duomenys apie specializuotas klasifikuoty

nekilnojamojo turto skelbimy internete svetaines valdantiems tkio subjektams tenkancias pajamy
dalis i$ klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete veiklos dalis Lietuvoje 2013 — 2015 m.:

Lentelé Nr. 1 Ukio subjektams tenkan¢iy pajamy i$ klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy dalys Lietuvoje

UAB ,Diginet LT* (Allepal) [80-90] [80-90] [80-90] [80-90]
UAB , Plius* (Eesti meedia) [0-5] [5-10] [10-20] [5-10]
ot A BB/ o) S [90-100] [90-100] [90-100] [90-100]
UAB ,,Reklamos kontaktai‘ [5-10] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,CITY24* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB , ltneta® [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Tipro Group“ [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB , Atvirai® [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Diena Medija News* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Kiti 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Viso 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

Saltinis: Koncentracijos nagrinéjimo metu surinkta informacija is iikio subjekty, valdanciy bendro pobiidzio ir
specializuotas nekilnojamojo turto klasifikuoty skelbimy interneto svetaines.

(70) Duomenys apie tikio subjekty dalis 2013 — 2015 m. pagal svetainése unikaliy (realiy)
lankytojy skai¢iy pateikti lentel¢je Nr. 2.

Lentelé Nr. 2 Ukio subjekty dalys pagal realiy (unikaliy) vartotojy skaiciy

UAB ,,Diginet LT* (Allepal) [50-60] [60-70] [60-70] [60-70]
UAB ,,Plius*“ (Eesti meedia) [10-20] [10-20] [10-20] [10-20]
D Diginet LTr UABPIus™ | 170, g0) [70-80] [80-0] [80-60]
DELFI, UAB [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Vakary ekspresas® [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Diena Medija News* [5-10] [0-5] [0-5] [5-10]
UAB ,,Codein* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Tipro Group* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,EVP International [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Reklamos kontaktai® [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,CITY24* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Kitos [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
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Viso

100,00%

100,00%

100,00%

100,00%

(71) Zemiau esan¢ioje lenteléje pateikiami duomenys apie klasifikuoty skelbimy interneto
svetaines valdantiems ukio subjektams tenkancias klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy
(puslapiy) perzitry skaiciaus dalis Lietuvoje 2013 m. — 2015 m.:

Lentelé Nr. 3 Ukio subjekty dalys pagal klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy (puslapiy) perzitiras

UAB ,,Diginet LT* (Allepal) [60-70] [70-80] [70-80] [70-80]
UAB ,,Plius* (Eesti meedia) [20-30] [10-20] [10-20] [10-20]
fl‘,‘li‘l’ls’:‘l’;i‘:flt LT ir UAB [80-90] [90-100] [90-100] [90-100]
DELFI, UAB [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Reklamos kontaktai‘ [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,UAB , Tipro Group* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Diena Medija News* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Codein* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Vakary ekspresas® [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,.EVP International [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,CITY?24* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Kiti [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Viso 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

(72) Zemiau pateiktoje lenteléje pateiktos klasifikuoty skelbimy internete svetaines
valdantiems tkio subjektams tenkancios svetainése patalpinty klasifikuoty nekilnojamojo turto

skelbimy skaiciaus dalys:

Lentelé Nr. 4 Ukio subjekty dalys pagal klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy skai¢iy

UAB ,Diginet LT* (Allepal) [40-50] [30-40] [30-40] [40-50]
UAB , Plius“ (Eesti meedia) [10-20] [20-30] [10-20] [20-30]
Kiekvieny mety pabaigoje esanci

skelb:;q‘hﬂ()&gﬁ 120] " [10-20] [10-20] [20-30] [10-20]
?fi‘f:;;‘i‘;ﬁj:f{‘;;f:‘:‘; UAB Diginet LT* | 150.70) [60-70] [40-50] [60-70]
3‘%@‘]‘;‘?;‘15?:}3‘1‘; caliy UAB ,Digine LT [70-80] [70-80] [60-70] [70-80]
Delfi, UAB [10-20] [10-20] [10-20] [10-20]
UAB _Itneta“ [0-5] [0-5] [5-10] [0-5]
UAB , City24“ [5-10] [5-10] [5-10] [5-10]
UAB , AKSI LT [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Reklamos kontaktai‘ [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
1T ,,Androksa“ [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]

% Koncentracijos nagrinéjimo metu surinkti duomenys apie svetainése esanéius visus skelbimus kiekvieny nagrinéjamy
kalendoriniy mety pabaigoje (gruodzio mén.) arba tam tikro ménesio pabaigoje svetainéje esantis visy skelbimy
(nepriklausomai nuo to, kada jie jkelti) skaicius.
*" Skaitiavimai atlikti naudojantis ménesio gale esanciy skelbimy skai¢iaus duomenimis.
% Skaitiavimai atlikti naudojantis ménesio gale esanéiy skelbimy skai¢iaus duomenimis, juos padalinus i§ 12 ménesiy.
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UAB ,,Tipro Group“ [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Vakary ekspresas* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,Codein® [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB , DRAUGAS* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,EVP International [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Reads.lt [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Pirkparduok.It [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Pliusas ir ko* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Diena Medija News* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Kiti [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Viso: 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
(73) Apibendrinant auk$¢iau pateiktus duomenis galima teigti, jog bendrovéms

UAB ,Diginet LT*“ ir UAB ,,Plius“ po koncentracijos tenka [90-100] proc. i§ klasifikuoty
nekilnojamojo turto skelbimy gaunamy pajamy Lietuvoje, [80-90] proc. realiy (unikaliy) lankytojy
skai¢iaus, [90-100] proc. skelbimy (rubriky) perzitry skai¢iaus ir [40-50] — [60-70] proc.
svetainése patalpinty nekilnojamojo turto skelbimy skaiciaus.

6.2. Klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy internete rinkos struktiira Lietuvoje
(74) Skaiciuojant koncentracijos dalyviy uzimamas klasifikuoty transporto priemoniy
skelbimy internete dalis, naudoti duomenys:
(i) bendro pobudzio ir specializuoty transporto priemoniy klasifikuoty skelbimy interneto

svetainiy pajamos i$ klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy veiklos,

(if) bendro pobudzio klasifikuoty skelbimy interneto svetainiy transporto priemoniy
skelbimy rubriky ir specializuoty transporto priemoniy klasifikuoty skelbimy svetainiy
lankomumo duomenys (realiy (unikaliy) lankytojy ir puslapiy perzitiry skaicius) bei

(iii) bendro pobudzio ir specializuoty transporto priemoniy klasifikuoty skelbimy interneto

svetainése patalpinty klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy skaicius.

(75) Zemiau esandioje lenteléje pateikiami duomenys apie wkio subjektams tenkancias
pajamy dalis i$ klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy veiklos Lietuvoje 2013 — 2015 m.:

Lentelé Nr. 5 Ukio subjektams tenkancios pajamy i$ klasifikuoty transporto priemoniy dalys skelbimy

UAB , Diginet LT* (Allepal) [20-30] [30-40] [30-40] [30-40]
UAB ,,Plius“ (Eesti meedia) [70-80] [60-70] [60-70] [60-70]
UAB ,,Diginet LT ir UAB ,,Plius*

kartu [90-100] [90-100] [90-100] [90-100]
UAB ,,Reklamos kontaktai‘ [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB |, Itneta“ [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB , Atvirai* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Tipro Group* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Autotuk.It [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Kitos [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Viso 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

(76) Zemiau esan¢ioje lenteléje pateikiami duomenys apie wkio subjekty dalis Lietuvoje
2013- 2015 m. pagal klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy (puslapiy) perzitry skaiciy:

Lentelé Nr. 6 Ukio subjekty dalys pagal realiy (unikaliy) vartotojy skaiciy
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UAB ,,Diginet LT* (Allepal) [40-50] [40-50] [50-60] [40-50]
UAB ,,Plius” (Eesti meedia) [40-50] [40-50] [30-40] [40-50]
UAB ,,Vakary ekspresas® [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Diena Medija News* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Tauragés skelbimai [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
DELFI, UAB [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Autotuk. It [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Reklamos kontaktai‘ [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Tipro Group* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,EVP International [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Autobilis.It [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Dsp.lt [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Kiti [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]

(77)Duomenys apie tkio subjekty dalis Lietuvoje 2013 — 2015 m. pagal klasifikuoty
transporto priemoniy skelbimy realiy (unikaliy) lankytojy skaiciy pateikti lenteléje Nr. 7:

Lentelé Nr. 7. Ukio subjekty dalys pagal klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy perziiiras

UAB ,,Diginet LT* (Allepal) [50-60] [50-60] [50-60] [50-60]
UAB , Plius“ (Eesti meedia) [40-50] [40-50] [40-50] [40-50]

DELFI, UAB [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Reklamos kontaktai® [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Diena Medija News* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Taurages skelbimai [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Tipro Group* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Kiti [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]

(78) Lentel¢je Nr. 8 pateikti duomenys apie tikio subjekty dalis pagal klasifikuoty skelbimy
interneto svetainése patalpinty klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy skaiciy:

Lentelé Nr. 8. Ukio subjekty dalys pagal patalpinty klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy skaiéiy

UAB ,Diginet LT* (Allepal) [30-40] [30-40] [20-30] [30-40]
UAB ,Plius* (Eesti meedia) [30-40] [30-40] [30-40] [30-40]
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Sk“g'ﬁﬁg‘;ﬁi‘émbmg‘“e esanciy [5-10] [10-20] [10-20] [10-20]
A Pl e ot UAB Diginet LT [70-80] [70-80] [60-70] [70-80]
i‘:%'f;‘fifﬁﬁﬂf'l‘::r‘:féf UAB ,,Diginet LT* [80-90] [70-80] [70-80] [70-80]
Autotuk.It [5-10] [5-10] [5-10] [5-10]
UAB | Itneta“ [0-5] [0-5] [5-10] [0-5]
Delfi, UAB [5-10] [5-10] [5-10] [5-10]
UAB ,,Reklamos kontaktai® [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,, AKSI LT [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Vakary ekspresas‘ [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Tipro Group* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Sistema* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,EVP International* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Skelbiam.info [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Taurages skelbimai [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB , DRAUGAS* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Diena Medija News* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB , Atvirai* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
UAB ,,Pliusas ir ko* [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Kiti [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]

(79) Apibendrinant auks¢iau pateiktus duomenis galima teigti, jog UAB ,,Diginet LT* ir
UAB ,,Plius“ po koncentracijos tenka [90-100] proc. klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy
pajamy, [90-100] proc. klasifikuoty skelbimy interneto svetainiy (transporto priemoniy skelbimy)
realiy (unikaliy) lankytojy skaiciaus, [90-100] proc. klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy
(puslapiy) perzitry skai¢iaus ir [60-70] — [70-80] proc. svetainése patalpinty klasifikuoty transporto
priemoniy skelbimy internete skaiciaus.

6.3. PaaiSkinimai dél ukio subjekty uZimamy daliy skai¢iavimams naudoty duomeny

(80) Paaiskinimuose AS Eesti Meedia Konkurencijos tarybai nurodé, kad koncentracijos
nagrinéjimo metu nebuvo atsizvelgta | esmines metodologines Google Analytics savybes,
apskaiciuojant rinkos dydj pagal realiy (unikaliy) vartotojy skaiCiy ir skelbimy (puslapiy) perziiiry
skai¢iy, o duomenys, surinkti i§ Google Analytics sistemos, jdiegtos skirtingose interneto
svetainése, gali buti lyginami tarpusavyje tik tuo atveju, jei yra uZtikrinama, kad visose svetainése
esantys Google Analytics nustatymai yra identiski. Isklausymo posédzio metu AS Eesti Meedia
atstovas nurodeé, kad kriterijaus, kuris leisty iSmatuoti koncentracijos dalyviy uZimama rinkos dalj
apskritai néra, o lyginti koncentracijos dalyviy interneto svetainiy lankomuma su kity svetainiy
lankomumu negalima®. UAB ,,Diginet LT* direktoriaus nuomone, ,,geriausiai biity ta daryti pagal
Gemius, nes ten uztikrinama kokybé, ji kontroliuoja patys tiekéjai. Tie, kas naudojasi Gemius,
dazniausiai parduoda reklamg ir jiems yra aktualu teisingai viskg padaryti. Tuo tarpu Google

% Koncentracijos nagrinéjimo metu surinkti duomenys apie svetainése esancius visus skelbimus kiekvieny nagrinéjamy
kalendoriniy mety pabaigoje (gruodzio mén.) arba tam tikro ménesio pabaigoje svetainéje esantis visy skelbimy
(nepriklausomai nuo to, kada jie jkelti) skaicius.

%0 Skaigiavimai atlikti naudojantis ménesio gale esanéiy skelbimy skaigiaus duomenimis.

®! Skaitiavimai atlikti naudojantis ménesio gale esanéiy skelbimy skai¢iaus duomenimis, juos padalinus i§ 12 ménesiy.
622016 m. geguzés 3 d. tvarkomojo posédzio protokolas. Bylos 22 tomas, 13* lapas.
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analytics veikia savianalizés principu. Vienintelé problema dél Gemius yra ta, kad ji yra mokama ir
ne visi ja perka.«®

(81) Pasisakant dél galimo Google Analytics duomeny nepatikimumo ir Gemius duomeny
naudojimo pranasumo, reikia atkreipti démesj, jog duomeny $altinio pasirinkimas nesudaro esminio
skirtumo rinkos daliy pagal vartotojy ir puslapio perziiiry skai¢iy skai¢iavimui. ISanalizavus tkio
subjekty, kurie Konkurencijos tarybai pateiké Google Analytics ir Gemius duomenis, nustatyta, kad
susijungusiy tikio subjekty rinkos dalis pagal vartotojy ir perzitry skai¢iy buvo beveik vienoda
naudojantis abiem duomeny 3altiniais. 2014 m. birzelio® — 2015 m. gruodzio laikotarpiu
koncentracijos dalyviy klasifikuoty skelbimy internete rinkos dalys pagal realiy (unikaliy) vartotojy
skai¢iy sudaré [80-90] proc. (Google Analytics duomenys) ir [80-90proc. (Gemius duomenys).
Atitinkamai pagal svetainiy (puslapiy) perzitry skai¢iy — [90-100] proc. (Google Analytics
duomenys) ir [90-100] proc. (Gemius duomenys). Taigi, naudojantis Gemius duomenimis pagal
vartotojy skaicCiy koncentracijos dalyviy rinkos dalis biity nezymiai mazesné, o pagal perziiiry
skaiCiy nezymiai didesné. Atsizvelgiant | tai galima teigti, kad galima paklaida dél galimai skirtingy
nustatymy atskirose klasifikuoty skelbimy svetainése koncentracijos vertinimo rezultaty
reikSmingai nekeisty. Be to, dauguma duomenis pateikusiy tikio subjekty naudoja Google Analytics,
0 ne Gemius duomenis svetainiy lankomumui sekti.

7.  Papildomi koncentracijos nagrinéjimo metu surinkti duomenys

7.1. Klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimuy internete
pirkéju galimybés pakeisti tiekéjg

(82) Paaiskinimus Konkurencijos tarybai teikusi UAB ,,Beriva“ nurodé, kad ,,Lietuvoje yra
du didziausi, populiariausi musy skelbimo pobudzius atitinkantys portalai — autoplius.It ir
autogidas.1t.“®. Be to, tik UAB ,,Plius* ir UAB ,,Diginet LT* valdomose klasifikuoty skelbimy
svetainése skelbimus talpina tokios jmonés, kaip UAB ,Giedrola®, Mogo LT, UAB,
UAB ,,Vyteksta“, UAB ,Baltijjos realizacijos centras“, UAB ,Ramuda“, UAB ,,Autoverslo
automobiliai“, UAB ,,Aeropolis“, UAB ,,AG Motors“, UAB ,,Perimpakas®“, UAB , Krasta Auto
Vilnius*, UAB ,,JG FRANCHISE® (kartu uz UAB ,,JG Property Developments* ir UAB ,,Milita“),
UAB ,Infrasta”, UAB ,,Timberia“, UAB ,,Realinija“, UAB ,,Avitera®.

(83) Koncentracijos nagrinéjimo metu rinkta informacija apie klasifikuotus nekilnojamojo
turto ir transporto priemoniy skelbimus talpinanciy tikio subjekty galimybes pakeisti koncentracijos
dalyviy teikiamas klasifikuoty skelbimy talpinimo paslaugas Kity tiekéjy paslaugomis.

(84) Dauguma respondenty nurodé, kad néra kuo pakeisti koncentracijos dalyviy, nes néra
»alternatyviy tiekéjy®, t.y. analogiSky ar panaSios kokybés konkurenty pagal vartotojy (interneto
svetainiy lankytojy) skaiciy, o tinkamo pakaitalo paieskos lemty didelius nuostolius™".

(85) Paaiskinimus Konkurencijos tarybai teike tikio subjektai nurodé, kad net ir Zenkliai
(30 — 50 proc. ir daugiau) pakilus klasifikuoty skelbimy talpinimo kainoms koncentracijos dalyviy
valdomose interneto svetainése, jie neturéty kity alternatyvy ir toliau naudotysi koncentracijos
dalyviy paslaugomi567. Kai kurie paaiskinimus teike tikio subjektai taip pat nurodé, kad atsisakyti

832016 m. geguzés 3 d. tvarkomojo posédzio protokolas. Bylos 22 tomas, 13" lapas.

Uz laikotarpj iki 2014 m. birzelio koncentracijos dalyviai nepateiké Gemius duomeny apie vartotojus,
besinaudojancius mobiliaisiais aparatais ir plansetémis.

% UAB ,,Beriva“ 2016 m. vasario 26 d. rastas. Bylos 5 tomas 71 lapas.

% Susidurtume su dideliais sunkumais, nes neturétume biidy plagiai auditorijai efektyviai pateikti Zinutes apie siglomus
pirkti nekilnojamojo turto objektus. ISeitis baty skelbti savo siilomus objektus nepopuliariuose portaluose, ko pasekoje,
manome, kad neatlaikytume konkurencijos prie§ kitas NT agentiiras, jei jos savo pirkéjy auditorijos ieSkoty per
koncentracijoje dalyvaujanéiy bendroviy valdomus skelbimy portalus.“ [KOMPERCINE PASLAPTIS]. CAPITAL
Realty, UAB, 2016 m. vasario 11 d. rastas. Bylos 3 tomas, 88 lapas; ONTEX, UAB. 2016 m. kovo 14 d. rastas. Bylos 4
tomas, 46 lapas.

o7 Pavyzdziui, UAB ,,Apus turtas® 2016 m. kovo 10 d. rastas Nr. 2016-03-10/1. Bylos 3 tomas, 28 lapas; UAB ,NT
unija“ 2016 m. kovo 9 d. raStas. Bylos 3 tomas, 30 lapas; UAB ,,Juvitus* 2016 m. vasario 11 d. rastas. Bylos 3 tomas,
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koncentracijos dalyviy teikiamy klasifikuoty skelbimy talpinimo paslaugy priversty tik toks kainy
pokytis, ,.kuris priversty tiesiog uzdaryti §j versla dél per dideliy sanaudy“®.

(86) UAB ,,DnB bastas“ teigimu, ,,Domo.Plius.lt atsisakytuméme pakilus kainoms 20 —
25 proc., tuo tarpu UAB ,,Diginet LT* atsisakyt negalim, nes tada reikty uzdaryti versla, kadangi be
Sio kanalo Siandien nekilnojamojo turto agenttra negali Lietuvoje iSgyventi. 70 — 90 proc. visy
pardavimy vyksta per UAB ,,Diginet LT

(87) PanaSius sunkumus, su kuriais susidurty esant poreikiui pakeisti esamus paslaugy
teikéjus, nurodé profesionaliis transporto priemoniy pardavéjai’®. UAB ,,Vyteksta® Konkurencijos
tarybai nurodé¢, kad bendrové buvo nutraukusi sutartis su autoplius.lt ir autogidas.lt vienam
ménesiui, dél ko pardavimai sumaZéjo beveik 50 proc.”™

(88) Absoliuti dauguma informacijg pateikusiy profesionaliy nekilnojamojo turto ir
transporto priemoniy pardavejy nurodé, kad be koncentracijos dalyviy néra kity alternatyviy
klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete paslaugy tiekéjy, kurie
galéty pasitlyti panaSios kokybés ir populiarumo vartotojy (svetainiy lankytojy) pozitriu
klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy svetainiy, kuriuose pardavéjai
galéty talpinti savo sitilomus objektus.

7.2. Konkurenty veikla ir plétros galimybés

(89) Kiasifikuoty skelbimy svetainiy valdytojas UAB ,,Codein“ nurodé, kad ,,pagrindiné
kliutis pradéti klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete veiklg ir sékmingai ja vykdyti yra
maruodas.lt ir domo.plius.It, kurie turi didziulius srautus lankytojy bei finansinius sandorius su
nekilnojamojo turto bendrovémis, o [...] situacija tokia sudétinga rinkoje, kad net suskaiciavus
investicijas norint konkuruoti, jos tikrai neatsipirkty ilgoje perspektyvoje“72. PanaSia nuomong
i§saké ir nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy pardavejai“”.

(90) Vienas didesniy esamy ir potencialiy konkurenty, valdanéiy keletg jvairaus pobtdzio
(tieck bendro, tiek specializuoto) klasifikuoty skelbimy interneto svetainiy, UAB ,,Tipro Group®,
Konkurencijos tarybai nurodé, kad konkurencija nagrinéjamose rinkose realiai vyksta tarp labai
stipriy prekiy zenkly, o dar didesné — tarp konkuruojanciy grupiy, dél ko prasminga konkurencija
sunkiai jmanoma. Bendrovés teigimu, nagrinéjamoje koncentracijoje dalyvauja patys stipriausi
Lietuvos skelbimy prekiy Zenklai, apimantys daugiau kaip 90 proc. (skai¢iuojant vartotojy tiesiogiai
idedamy skelbimy skaic¢iy ir tiesioginio lankytojy srauto duomenis) klasifikuoty skelbimy
nekilnojamojo turto bei transporto priemoniy segmentuose, o atsizvelgiant ] tai, kad Sie prekiy
zenklai ,,yra globojami Ziniasklaidos grupiy, faktiskai yra uzdaromi reklamos kanalai bet kokiems
konkurenty ketinimams, o tai labai apsunkina konkurencijg skelbimy rinkoje.“74 UAB ,,Tipro
Group“ nuomone, investavus apie 1 — 1,5 min. eury reklamai bty galima per penkerius metus
sudaryti rimtg konkurencijg svetainei Skelbiu.lt, taCiau investicijos graza biity nepatraukli
potencialiam investuotojui.

(91) DELFI, UAB, Konkurencijos tarybai nurodé, kad norint veiksmingai ir pelningai
konkuruoti su koncentracijoje dalyvaujanéiais tkio subjektais teikiant klasifikuoty skelbimy
talpinimo paslaugas reikéty daug laiko ir 1éSy, kadangi susijungiantys asmenys dirba daug mety, yra

54 lapas; Naudoty automobiliy prekybos centras ,,Automodus® (UAB ,Krasta Auto Vilnius*). Bylos 5 tomas; UAB
,»S.Imperija“ 2016 m. vasario 26 d. rastas. Bylos 3 tomas, 180 lapas.

% UAB ,,DnB biistas® 2016 m. vasario 10 d. raStas. Bylos 3 tomas, 32 lapas; UAB ,Juvitus“ 2016 m. vasario 11 d.
rastas. Bylos 3 tomas, 54 lapas.

% UAB ,,DnB biistas* 2016 m. vasario 10 d. rastas. Bylos 3 tomas, 32 lapas.

0 pavyzdziui, UAB ,,Fakto autocentras® 2016 m. vasario 12 d. ratas. Bylos 5 tomas, 41 lapas. UAB ,,Autojuta 2016
m. vasario 10 d. rastas Nr. 2016/80. Bylos 5 tomas, 135 lapas.

"M UAB ,,Vyteksta“ 2016 m. vasario 22 d. rastas. Bylos 5 tomas, 69 lapas.

"2 UAB ,,Codein“ 2016 m. kovo 15 d. raitas. Bylos 7 tomas, 74 lapas.

& Pavyzdziui, UAB ,,NT pasaulis* 2016 m. kovo 16 d. rastas. Bylos 4 tomas, 60 lapas; UAB ,,DnB bustas“ 2016 m.
vasario 10 d. rastas. Bylos 3 tomas, 33 lapas.

"“UAB ,,Tipro Group“ 2016 m. kovo 23 d. Bylos 7 tomas, 157 lapas.
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rinkos lyderiai. Bendrové nurodé neatlikusi konkreciy skaic¢iavimy dél reikalingy investicijy, taciau
nurodé, kad , tokiam tikslui pasiekti reikéty didelio ir daug investicijy reikalaujancio darbo.*"

(92) Pranesime apie koncentracija teigiama’®, kad subjektai, valdantys jvairias bendro
pobiidzio ir (arba) specializuotas klasifikuoty skelbimy svetaines, turi ziniy, reikalingy klasifikuoty
skelbimy veiklai vykdyti, veiklos patirtj bei technologines platformas, leidziancias greitai ir
nepatiriant dideliy papildomy islaidy sékmingai vykdyti jvairaus pobudZzio (jskaitant nekilnojamojo
turto bei transporto priemoniy) klasifikuoty skelbimy veiklg. Koncentracijos nagrinéjimo metu
surinkta informacija rodo, kad UAB , Tipro Group®, valdanti jvairaus pobiidzio klasifikuotus
portalus nuo 2006 m., 2013 m. atidaré nauja specializuotg nekilnojamojo turto klasifikuoty
skelbimy svetaing Namai.lt. Vis délto, nepaisant to, kad per trejus metus UAB ,,Tipro Group® i
minétos svetainés vystyma ir zinomumo didinima investavo daugiau nei [KOMERCINE
PASLAPTIS] eury (daugiau nei [KOMERCINE PASLAPTIS] eury investuota per pirmus svetainés
veiklos metus), svetainé iki Siol neprilygsta koncentracijoje dalyvaujanciy tkio subjekty
valdomoms klasifikuoty skelbimy svetainéms nei pagal patalpinty skelbimy skaiCiy, nei pagal
svetainés lankytojy lankomumo duomenis (pagal realiy vartotojy ir puslapiy perzitry skaiciy), o
svetaingje patalpinamy nekilnojamojo turto skelbimy skaicius bei svetainés lankytojy skaicius
nuolat mazéja’”.

(93) Pranesime apie koncentracijg nurodyta, kad UAB ,,Plius®“, valdziusi specializuotas
klasifikuoty skelbimy interneto svetaines Domo.Plius.lt ir Auto.Plius.lt, svetainés Auto.Plius.lt
pagrindu sukaré bendro pobudzio klasifikuoty skelbimy svetaine Plius.1t”®. Koncentracijos
nagrinéjimo metu nustatyta, kad per trejus svetainés veiklos metus (nuo 2013 m.) i svetainés veikla
buvo investuota daugiau nei [ROMERCINE PASLAPTIS] eury’®. Vis délto, §i svetainé taip ir
nepasieké kity bendro pobudzio klasifikuoty skelbimy svetainiy populiarumo pagal svetainés
lankomumo rodiklius, o joje talpinamy skelbimy skaicius bei vartotojy lankomumo duomenys per
tuos trejus metus iSliko praktisSkai nepakithO.

(94) Analizuojant nagrinéjimo metu surinktus duomenis apie didziausiy klasifikuoty
skelbimy rinkose Lietuvoje veikianciy tkio subjekty padarytas investicijas, skirtas skelbimy
svetainiy populiarumui, lankomumui ir pasiekiamumui didinti, nustatyta, kad 2007 — 2015 m.
laikotarpiu didziaja dalj investicijy padar¢ susijungg tkio subjektai81 (1 UAB ,,Diginet LT* valdytas
svetaines buvo investuota [40-50] proc. visy didziausiy klasifikuoty skelbimy svetainiy valdytojy
investicijy, ] UAB ,,Plius® valdytas svetaines — [20-30] proc.). Tai rodo, kad susijunge tkio
subjektai iki koncentracijos buvo rinkos lyderiai pagal skiriamas investicijas.

(95) Be minéty bendroviy, trys bendrovés 2007 — 2015 m. laikotarpiu yra padar¢ Zymesnes
investicijas: UAB ,Tipro Group®, kurios investicijos sudaré [10-20] proc. ([KOMERCINE
PASLAPTIS] Eur), DELFI, UAB — [5-10] proc. ((KOMERCINE PASLAPTIS] Eur) ir UAB
,,City24“ — [5-10] proc. (KOMERCINE PASLAPTIS] Eur) visy didziausias dalis pagal pajamas,
lankomumag ir talpinamy skelbimy skaiciy uZimanciy svetainiy investicijy. Kaip rodo nutarimo 6.2
ir 6.3 dalyse pateikti duomenys, net ir zenklios investicijos neleido minétoms bendrovéms uzimti

> Delfi, UAB 2016 m. kovo 15 d. rastas Nr. 22. Bylos 7 tomas, 85 lapas.

®  Rinkos dalyviai, dirbantys ne maZiau nei viename klasifikuoty skelbimy segmente turi reikalingg teising ir
technologine platformg ir personala valdyti dar vieng klasifikuoty skelbimy portala, jskaitant i) veiklos platforma
(darbuotojus, patalpas, paslaugy teikéjus)); ii) IT sprendimus (programing ir technologing jrangg); iii) Zinias apie tokiai
veiklai keliamus teisinius reikalavimus; iv) pazangiaja patirt, susijusia su biidais paskatinti reklamos skelbéjus talpinti
skelbimus ir pritraukti vartotojy j tinklapj; v) skelbimy portfelj, kuris gali biiti naudojamas kuriant tinklapj; vi) galimybe
vykdyti kryzmine reklama esamame ir naujajame tinklapyje; vii) tam tikra prekiy zenklo Zzinomumga. Visa §i bazé
suteikia galimybe pradéti dirbti klasifikuoty skelbimy rinkos segmentuose, nepatiriant reikSmingy papildomy islaidy.*
Eesti Meedia AS 2015 m. rugséjo 23 d. Prane§imas apie koncentracija. Bylos 9 tomas 36 — 36" lapas.

" UAB ,,Tipro Group“ 2016 m. kovo 23 d. rastas. 18 tomas, 166 — 172 lapai.

’® Eesti Meedia AS Prane§imas apie koncentracija. Bylos 9 tomas 34" lapas.

7 Eesti Meedia AS 2016 m. kovo 25 d. rastas. Bylos 14 tomas 21 lapas.

80 Eesti Meedia AS 2016 m. kovo 25 d. rastas. Bylos 14 tomas 17* — 18 lapai.

81 pastaba: vertinant koncentracijos dalyviy atliktas investicijas, islaidos darbo uzmokes&iui nebuvo jtrauktos.
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didesnés dalies: visoms trims kartu sudéjus 2013 — 2015 m. laikotarpiu teko [0-5] proc. pajamy i8
patalpinty skelbimy, [10-20] proc. pagal vartotojy skaiciy, [0-5] proc. pagal perzitry skaiciy, o
uzimamos dalys pagal vartotojy ir perziiiry skaiciy pastoviai mazgéjo.

(96) Detaliau nagrinéjant minéty trijy bendroviy investicijas, galima pastebéti, kad jos buvo
atliekamos tiek nuosekliai, tiek ir atskirais metais zenkliai jas padidinus. DELFI, UAB savo
vienintelei valdomai svetainei 2013 m. skyré [20-30] proc. visy didziausiy klasifikuoty svetainiy
valdytojy investicijy tais metais ir tai buvo didZiausia investicijy suma skirta vienam portalui.
Nepaisant to, 2013 m. laikotarpiu DELFI, UAB uzémé [0-5] proc. pagal pajamas i§ patalpinty
skelbimy, [5-10] proc. pagal vartotojy skaiciy ir [0-5] proc. pagal puslapiy perzitry skai¢iy tarp
panasaus pobiidzio klasifikuoty skelbimy svetainiy.

(97) UAB ,,City24“ taip pat bandé patekti j rinkg pasitelkdama zenklias investicijas:
2008 m. | savo valdoma nekilnojamo turto portalg investavo [30-40] proc. visy nagrinéty
investicijy, taiau 2013 — 2015 m. uzémé labai mazg dalj tarp klasifikuoty nekilnojamojo turto
skelbimus internete talpinanciy svetainiy.

Grafikas Nr. 1 DidZiausiy klasifikuoty skelbimy svetainiy valdytojy atliktos investicijos
[KOMERCINE PASLAPTIS]

Grafikas Nr. 2 Visos nagrinétos investicijos

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

== Koncentracijos dalyviai Konkurentai

(98) Nagringjimo metu surinkti duomenys rodo, kad kuo daugiau kiti klasifikuoty skelbimy
interneto svetainiy valdytojai investuoja j savo svetaines, tuo daugiau investuoja ir koncentracijos
dalyviai, kas apsunkina konkurenty galimybes pléstis rinkoje.

7.3. Klasifikuoty skelbimy kainy poky¢iai 2013 — 2016 m.

(99) Koncentracijos nagrinéjimo metu nustatyta, kad koncentracijos dalyviai 2013 —
2016 m. laikotarpiu (tiek iki koncentracijos, tiek po jos) nuosekliai kélé klasifikuoty skelbimy
(iskaitant klasifikuotus nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimus) talpinimo paslaugy
tkainius didesniu negu 5 — 10 proc. dydziu savo valdomose klasifikuoty skelbimy interneto
svetainése Autogidas.lt, Aruodas.lt, Skelbiu.lt, Auto.plius.lt ir Domo.Plius.It.

(100) Nustatyta, kad prie$ koncentracijos jgyvendinimg, t.y. 2014 m. balandzio — liepos
mén., klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo kainos pakilo tiek privaciy, tiek ir
juridiniy asmeny skelbimams. Pavyzdziui, svetainéje Aruodas.lt 2014 m. kovo pabaigoje
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy planai privatiems asmenims pabrango apie 50 — 55 proc.,
juridiniams asmenims po 2014 m. liepos 31 d. kaina liko ta pati, taCiau uz ja suteikiamy paslaugy
kiekis sumazéjo per puse; klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy kainos svetain¢je Skelbiu.lt
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2014 metais padidéjo nuo 25 iki 60 proc.; svetainéje Domo.Plius.It klasifikuoty nekilnojamojo turto
skelbimy talpinimas 2014 m. i§ nemokamos tapo mokama paslauga bei pasikeité nekilnojamojo
turto brokeriams taikyta kainodara (iki pakeitimo vieno skelbimo kaina priklaus¢ nuo
nekilnojamojo turto pardavéjo patalpinamy skelbimy skaiciaus, po kainodaros pakeitimo — nuo
nekilnojamojo turto agenty skaiciaus).

(101) Panasiu laikotarpiu kilo ir klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy talpinimo
kainos: pavyzdziui, svetainéje Autogidas.lt 2014 m. liepos mén. klasifikuoty skelbimy talpinimo
planai juridiniams asmenims pabrango nuo 25 iki 50 proc.; svetainéje Auto.Plius.It klasifikuoty
transporto priemoniy skelbimy kainos 2014 m. taip pat kilo apie 15 — 87 proc. (automobiliy
skelbimai), o 2014 m. liepos mén. apmokestintas iki tol nemokamas naudoty automobiliy iki
5000 lity skelbimy talpinimas; Svetainéje Skelbiu.lt 2014 m. Klasifikuoti transporto priemoniy
skelbimai pabrango daugiau nei 100 proc.

(102) Skelbimy paslaugas perkancios bendrovés taip pat nurodé, kad 2013 — 2016 m.
laikotarpiu paslaugy kainos kilo.

(103) CITUS VILNIUS UAB ir UAB CITUS Kaunas nurodé, kad ,,2016 m. sausio mén.
UAB ,,Diginet LT* padvigubino namuky (iSkélimo) paslaugos kainas. Tai finansiskai apsunkina
nekilnojamojo turto jmoniy veikla, 0 mazesnéms jmonéms tai tampa didele finansine nasta norint
bati konkurencingais ir turéti galimybe parduoti objektus.“®** UAB ,,Latava“ teigimu, ,,koncentracija
ir dominavimas rinkoje salygojo vienaSaliSkai padidintas paslaugy kainas, to pasekoje misy
skelbiamy skelbimy skai¢ius sumaz¢&jo i§ 1400 iki 750.4%

(104) UAB ,NT unija“ nurodé, kad 2015 m. mégino su Domo.Plius.It derétis dél kainy,
taCiau ,,net ir po misy atsisakymo naudotis jy paslaugomis ir nesinaudojant keleta ménesiy,
abipusiai naudingo sprendimo neradome [...]Apie diskusijas su UAB ,,Diginet LT* bendrove taip
pat néra kalbos, Sios kompanijos bent jau su miisy jmone nesileidzia j absoliuciai jokias diskusijas
kainy prasme.“84

(105) UAB ,NT unija*“ Konkurencijos tarybai nurodé¢, kad ,,po paskutinio UAB ,,Diginet
LT* kainy politikos perzitréjimo [...Jkompanija zenkliai sumaZzino vienam brokeriui galimy skelbti
objekty skaiciy (limitg), todél teko pirkti papildomus brokerius, kurie nebuvo reikalingi norint
iSlaikyti tg objekty skaiciy kuris buvo iki Siol. [...]Todé¢l nekeiciant 1 skelbimo patalpinimo kainos
buvo smarkiai padidintos portaly gaunamos pajamos.“85

(106) 2014 m. pirmoje puséje UAB ,,Plius* paskelbus apie Zenkliai didinamas klasifikuoty
nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo kainas, nekilnojamojo turto agenty grupé neigiamai
reagavo ] $i3 Zinig @ ir geguzés meén. deSimt nekilnojamojo turto agentiry nutrauké savo
bendradarbiavimg su nekilnojamojo turto skelbimy portalu Domo.Plius.It. 2014 m. geguzés meénes]
buvo pasiektas susitarimas tarp agenttry ir UAB ,,Plius“, o skelbimus talpinantys asmenys gavo
20 proc. nuolaidg 6 ménesiams, t.y. iki mety pabaigos. Nuo 2015 m. sausio 1 d. jsigaliojo ta pati
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete kaina, apie kuriag buvo paskelbta 2014 m.
pirmoje puse¢je.

(107) Kaip Konkurencijos tarybai apie $ig situacija paaiskino UAB ,JG FRANCHISE®,
,pries tai miisy kompanija mokéejo fiksuota suma, kuri tuo metu buvo apie 700 It, o po pakeélimo
kainodara buvo susieta su brokeriy kiekiu. Pas mus brokeriy tuo metu buvo apie 100, kaina uz
broker; — 50 It, taigi po kainy pakélimo misy bendras mokestis pasidare 5000 It, taigi iSlaidos
pakilo apie 7 kartus. Po asociacijos kreipimosi gavome nuolaida, kad iki 2014 m. pabaigos
mokésime 40 It., o nuo sausio 1d. - 50 1t.«% Konkurencijos tarybai paaiSkinimus teikusios
klasifikuotus nekilnojamojo turto skelbimus talpinancios jmonés nurodé, kad nurodytas

82 CITUS VILNIUS UAB, UAB CITUS Kaunas 2016 m. vasario 17 d. rastas. Bylos 3 tomas, 122 lapas.

8 UAB ,,Latava“ 2016 m. vasario 22 d. rastas. Bylos 3 tomas, 161 lapas.

8 UAB ,NT unija“ 2016 m. kovo 9 d. rastas Bylos 4 tomas, 31 lapas.

% UAB ,NT unija“. 2016 m. kovo 9 d. rastas. Bylos 3 tomas, 28 lapas.

8 http://www.delfi.It/verslas/nekilnojamas-turtas/nekilnojamo-turto-agenturos-trenke-durimis.d?id=64686299
5 UAB ,,JG FRANCHISE* 2016 m. vasario 11 d. rastas. Bylos 3 tomas, 69 lapas.
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nekilnojamojo turto agenty bandymas paveikti pasikeitusia UAB ,,Plius* kainodarg negali biiti
laikomas sékmingu.

(108) N¢ vienas i$ apklausty tikio subjekty nenurodé, kad galéty reikSmingai ar veiksmingai
daryti jtaka koncentracijos dalyviy klasifikuoty nekilnojamojo turto ar transporto priemoniy
skelbimy talpinimo internete kainodarai.

(109) Palyginus 2016 m. duomenis po kainy pakélimo su ankstesniy mety atitinkamo
laikotarpio duomenimis, nustatyta, kad nors koncentracijos dalyviy klasifikuoty skelbimy
svetainése patalpinty skelbimy skaic¢ius nuo 2016 m. sausio mén. buvo mazesnis arba panaSus |
2015 m. skelbimy skai¢iy, svetainiy pajamos uz skelbimy talpinima iSaugo. Zemiau pateiktas
grafikas rodo, kad nors 2016 m. I ketv. (po kainos pakélimo) visose koncentracijos dalyviy
valdomose nekilnojamo turto, transporto priemoniy ir bendro pobiidZio svetainése skelbimy
skaiCius buvo [10-20] proc. mazesnis negu 2015 m. I ketv., pajamos uz atitinkamg laikotarpj
padidéjo [20-30] proc.

Grafikas Nr. 3 Skelbimy ir pajamy palyginimas

Visi skelbimai

Skelbimai Pajamos

M 2015 | ketv. m2016 | ketv.

(110) Vadovaujantis AS Eesti Meedia 2016 m. balandZzio 14 d. pateiktais duomenimis
sudaryti zemiau pateikti grafikai Nr. 4 — 6 rodo, kad nors 2016 m. I ketv. (po kainos pakélimo)
visose koncentracijos dalyviy valdomose nekilnojamo turto, transporto priemoniy ir bendro
pobudzio svetainése klasifikuoty nekilnojamojo turto ir (arba) transporto priemoniy skelbimy

skaiCius buvo [10-20] proc. mazesnis negu 2015 m. I ketv., pajamos uz atitinkamg laikotarpj i3
skelbimy, padidéjo [30-40] proc.

Grafikas Nr. 4 Transporto skelbimy svetainiy skelbimy ir pajamy palyginimas

Transporto skelbimy svetainés

Skelbimai Pajamos
W 2015 | ketv. m2016 | ketv.
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Grafikas Nr. 5 Nekilnojamojo turto skelbimy svetainiy skelbimy ir pajamy palyginimas

NT skelbimy svetainés

Skelbimai Pajamos

M 2015 | ketv. M 2016 | ketv.

Grafikas Nr. 6 Skelbiu.lt skelbimy ir pajamy palyginimas

Skelbiu.lt

Skelbimai Pajamos

M 2015 | ketv. M 2016 | ketv.

(111) Koncentracijos nagrinéjimo metu atlikta analizé rodo, kad nors beveik visu 2013 —
2016 m. laikotarpiu koncentracijos dalyviy valdomose klasifikuoty skelbimy svetainése talpinamy
klasifikuoty skelbimy skaicius mazéjo arba iSliko panaSus, koncentracijos dalyviy pajamos i$
klasifikuoty skelbimy talpinimo paslaugy beveik visg minétg laikotarpj augo. Tai rodo, kad minéti
tkio subjektai galé¢jo pelningai pakelti skelbimy talpinimo paslaugy jkainius daugiau negu 5 —
10 proc., o klienty praradimai, nulemti jkainiy padidinimo, nebuvo tokie reikSmingi, kad jkainiy
didinimas neapsimokéty.

(112) Paaiskinimuose AS Eesti Meedia teigia, kad koncentracijos nagrinéjimo metu nebuvo
ivertinta, jog 2016 m. | standartinius paslaugy paketus buvo jtraukta daugiau su skelbimo talpinimu
susijusiy paslaugy (didinant paslaugos verte), todél siilomos paslaugos verté visuomet padidéjo
daugiau, nei pakilo kainos®®,

8 2016 m. balandzio 22 d. paaiskinimai dél koncentracijos nagrinéjimo i§vady. Bylos 22 tomas, 110 lapas.
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(113) Jvertinus  PaaiSkinimuose nurodytas aplinkybes, nustatyta, jog Klasifikuoty
nekilnojamo turto ir transporto priemoniy skelbimy kainos Skelbiu.lt svetaingje 2016 m. buvo
padidintos, nepridedant jokios papildomos vertés. Taip pat kilo daugumos papildomy skelbimo
paslaugy ikainiai, kai kuriy pakety galiojimo laikas trumpéjo perpus ir buvo panaikintas pigiausias
paketas pigesniems automobiliams. Be to, net ir lyginant bendrovés pateiktus vertés poky¢ius su
kainos pokyciais, matyti, kad dalies skelbimy pakety kainos kilo labiau negu bendrovés
apskaiCiuota verte.

(114) Pazymétina, kad vertés pokytis negali biiti mechaniskai skai¢iuojamas pridedant
papildomy paslaugy kainas. Visy pirma, paslaugos vert¢ yra subjektyvus matas, skirtingas
kiekvienam vartotojui, o jos dydzio negalima apskaiciuoti pridedant bendrovés nustatytas kainas
(ypac€ padidintas papildomy paslaugy kainas). Antra, negalima teigti, kad vartotojams, kuriems
nereikia papildomy paslaugy arba ilgesnio skelbimo galiojimo, verté padidéja j paketg jtraukus
papildomas paslaugas arba prailginant skelbimo galiojimo laikotarpj. Trecia, papildomy skelbimo
iSskyrimo paslaugy verté krenta, kai tos paslaugos yra automatiskai suteikiamos daugiau vartotojy.
Tokiu atveju, kai kituose paketuose yra automatiskai jtraukiama skelbimo iSskyrimo paslauga, kito
vartotojo turimos skelbimo iSskyrimo paslaugos verté sumazéja, nes didesné dalis skelbimy yra
i§skiriama. Ketvirta, bendroves pasitlytu budu vertinant paslaugy vertg, didziaja dalj naujy pakety
vertés sudaro ne pagrindiné skelbimo talpinimo paslauga, o papildomos iSskyrimo paslaugos.
Galiausiai, dalis vartotojy uzsisakydami tam tikrus paketus net negali atskirai nusipirkti papildomy
paslaugy.

(115) Bendrovés klasifikuoty nekilnojamo turto ir transporto priemoniy skelbimy interneto
svetainiy kainodara (i$skyrus Skelbiu.lt) iki 2016 m. kainy padidinimo buvo sudaryta i$ trijy pakety:
pirmo, pigiausio paketo, ] kurj nebuvo jtraukta jokiy papildomy skelbimo iSskyrimo paslaugy;
antro, brangesnio, kurio galiojimas buvo toks pat kaip ir pirmojo arba ilgesnis bei | kurj j¢jo
paslaugy, iSskirianciy jj nuo pirmojo paketo skelbimy; trecio, brangiausio, kurio galiojimas buvo
toks pat kaip ir pirmojo bei antrojo arba ilgesnis bei j kurj jéjo paslaugy, i$skirian¢iy jj nuo pirmojo
ir antrojo paketo.

(116) Taigi, iki 2016 m. kainodaros pakeitimy, vartotojai galéjo rinktis ar pirkti tiesiog
bazing skelbimo talpinimo paslauga (pirmg paketg) ar mokéti brangiau uz paketa su papildomomis
skelbimo i1$skyrimo paslaugomis: atitinkamai antrg paketa, jei nor¢jo buti iSskirtas i§ pirmo paketo
skelbimy, ar trecia, jeigu nor¢jo biiti i§skirtas 1§ visy skelbimy.

(117) Po 2016 m. kainodaros pakeitimo buvo panaikinta galimybé jsigyti tik bazine
skelbimo talpinimo paslauga (ankstesnj pirma paketa), Zenkliai padidinant kaing ir pridedant
papildomy i$skyrimo paslaugy. Kadangi i§skyrimo paslaugos buvo jtrauktos j visus pirmus paketus,
siekiant, kad antro paketo skelbimai buty iSskirti i§ pirmojo paketo skelbimy, antro paketo
skelbimams buvo pridéta dar daugiau papildomy i$skyrimo paslaugy ir taip pat buvo gerokai
padidinta antro paketo kaina. Tas pats atsitiko ir su tre¢iu paketu. IS esmés jvyko taip, kad buvo
suteikta papildomy paslaugy pirmam paketui, kuris anksciau buvo skirtas tiems vartotojams, kurie
ty papildomy paslaugy nenoréjo, ir dél to buvo padidintas papildomy i$skyrimo paslaugy kiekis
kitiems paketams. Taigi, vartotojams 1§ esmes uz tg pacig paslauga kainos Zenkliai iSaugo, o realaus
1§skyrimo paslaugy vertés prieaugio nebuvo.

8.  AS Eesti Meedia prasymas nutraukti koncentracijos nagrinéjima

(118) 2016 m. balandzio 28 d. AS Eesti Meedia informavo Konkurencijos tarybg, kad
UAB ,,Vertikali medija‘“ akcijos buvo perleistos tretiesiems asmenims ir pateiké praSyma nutraukti
koncentracijos nagrinéjimo procediiras atsizvelgiant j tai, kad UAB ,,Vertikali medija“ akcijy
perleidimas atktiré iki koncentracijos jgyvendinimo egzistavusig konkurencing padétj (toliau —
Prasymas)®’.

89 AS Eesti Meedia 2016 m. balandzio 28 d. rastas. Bylos 22 tomas, 125-129 lapai..
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(119) Prasyme bendrové nurodé, kad 2016 m. balandZio 26 d. akcijy pirkimo-pardavimo
sutartimi AS Eesti Meedia perleido jmonei Stichting Administratiekantoor Kemplake visas turétas
UAB ,Vertikali medija“ akcijas. Kartu su bendrove buvo perleistos ir klasifikuoty skelbimy
interneto svetainés Autogidas.lt, Domo.Plius.It, Plius.lt ir shopspy.lt bei su jomis susijes turtas.
Prasyme nurodyta, kad UAB ,,Vertikali medija“ valdomo turto sudétis buvo suformuota 2015 m.
gruodzio 31 d. sudarant turto perleidimo sutartis su UAB ,,Diginet LT* ir UAB ,,Plius* bei pateikta
turto perdavima patvirtinan¢io dokumento kopija.

(120) Kartu su Prasymu pateiktas AS Eesti Meedia patvirtinimas, kad ji néra nei tiesiogiai,
nei netiesiogiai susijusi su perkancigja bendrove akcininky ar kito pobiidzio rySiais bei nurodyta,
kad jrodymy apie pirkéjo grupés struktiirg ir pirkéjy akcininkus bendrové neturi.

(121) Prasyme taip pat teigiama, kad perleidus UAB ,,Vertikali medija“ akcijas tretiesiems
asmenims konkurencija nekilnojamojo turto ir bendro pobiidzio klasifikuoty skelbimy rinkose buvo
atkurta tokia, kokia buvo iki koncentracijos jgyvendinimo, o skelbimy svetainiy kombinacijos
pasikeitimas klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy segmente ,,neturé¢jo jokios esmings jtakos
konkurencijai rinkoj e,

(122) Papildoma informacija apie pasikeitimus su AS Eesti Meedia susijusiy tikio subjekty
struktiiroje bei PraSyme nurodytos akcijy pirkimo — pardavimo sutarties kopija Konkurencijos
tarybai pateikta 2016 m. balandzio 29 d.

Konkurencijos tarybakonstatuoja:

(123) Vadovaudamasi  Konkurencijos jstatymo 12 straipsnio 1 dalies 3 punktu,
Konkurencijos taryba atsisako duoti leidimg vykdyti koncentracijg, jeigu nustato, kad dél
koncentracijos bus sukurta ar sustiprinta dominuojanti padétis arba itin apribota konkurencija
atitinkamoje rinkoje.

(124) Kadangi Konkurencijos jstatymu yra siekiama Lietuvos Respublikos ir Europos
Sajungos konkurencijos santykius reglamentuojancios teisés suderinimo (Konkurencijos jstatymo
1 straipsnio 3 dalis), vertinant koncentracija taip pat atsizvelgiama j Europos Sajungos institucijy
praktika taikant savo tikslais analogiSkas teisés normas.

9.  Atitinkamos rinkos apibrézimas

(125) Nagrinédama $ios koncentracijos jtaka konkurencijai, Konkurencijos taryba vertino
konkurencijos salygas su koncentracija susijusiose atitinkamose rinkose. Atsizvelgdama | tai, kad
ne visose rinkose nagrinéjamos koncentracijos jtaka konkurencijai biity reikSminga, Konkurencijos
taryba toliau vertina tik tas atitinkamas rinkas, kuriose koncentracija galéjo reikSmingai paveikti
konkurencija.

(126) Vadovaujantis Konkurencijos jstatymo 3 straipsnio 1 dalimi, atitinkama rinka — tai tam
tikros prekés rinka tam tikroje geografingje teritorijoje. Vadovaujantis Konkurencijos jstatymo 3
straipsnio 3 ir 12 dalimis, prekés rinka suprantama kaip visuma prekiy, kurios pirkéjy poziiiriu yra
tinkamas pakaitalas viena kitai pagal jy savybes, naudojima ir kainas, o geografiné teritorija
(geografin¢ rinka) — kaip teritorija, kurioje visi tikio subjektai susiduria su i§ esmés panasiomis
konkurencijos salygomis tam tikroje prekés rinkoje ir kuri, atsiZvelgiant ] tai, gali biiti atskiriama
lyginant su greta esan¢iomis teritorijomis.

9.1. Prekés rinkos apibrézimas

(127) Konkurencijos jstatymo 3 straipsnio 12 dalyje nurodyta, kad prekés rinka yra visuma
prekiy, kurios, pirkéjy poziiiriu, yra tinkamas pakaitalas viena kitai pagal jy savybes, naudojimg ir
kainas.

% AS Eesti Meedia 2016 m. balandzio 28 d. raitas. Bylos 22 tomas, 128 lapas.
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(128) Su koncentracijoje dalyvavusiais iikio subjektais (AS Eesti Meedia ir AllePAL OU)
susij¢ Ukio subjektai (UAB ,Plius“, UAB ,Diginet LT ir UAB ,Vertikali medija®) teikia
klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimo internete paslaugas Lietuvoje.

(129) Vadovaujantis Konkurencijos tarybos PaaiSkinimy dél atitinkamos rinkos apibrézimo
6 ir 8 punktais, apibréziant atitinkamos prekés rinka visy pirma reikia nustatyti visumg prekiy,
kurios, pirkéjy poziiiriu, yra tinkamas pakaitalas viena kitai pagal jy savybes, naudojimg ir kainas.
Nagrin¢jamu atveju ,,preke* turi biiti laikomi nagrinéjami klasifikuoti skelbimai, kuriuos i§ vienos
pusés talpina asmenys, norintys pasiiilyti prekes ar paslaugas kitai interneto svetainés lankytojy
pusei — vartotojams, kurie iesko konkrecios prekés ar paslaugos.

(130) Klasifikuoti nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimai visy pirma
akivaizdziai skiriasi skelbimy objektu — talpinami skelbimai apie parduodamg arba nuomojama
nekilnojamajj turtg (butas, namas, sklypas, sodyba ir pan.) arba talpinami skelbimai apie transporto
priemones ir (arba) jy dalis.

(131) I8 skelbimy ieskanc¢io vartotojo pusés Sie nekilnojamojo turto arba transporto
priemoniy skelbimai néra pakeiiami nei tarpusavyje, nei su kitokio pobudzio klasifikuotais
skelbimais (parduodama buitine technika, ribais ar mobiliaisiais telefonais). Vartotojas, ieSkantis
pirkti/nuomoti nekilnojamojo turto, jo neis ieskoti | specializuotg transporto priemoniy klasifikuoty
skelbimy svetaing ar bendro pobuidzio klasifikuoty skelbimy svetainés ,,pramogy® skiltj arba i
klasifikuoty skelbimy svetaing, kurioje nekilnojamojo turto skelbimy visai néra (pvz.,
Manodrabuziai.lt).

(132) Tas pats gali bati pasakyta ir apie skelbimus talpinan¢iy tkio subjekty ar fiziniy
asmeny puse¢ — asmuo, norintis patalpinti skelbimg apie parduodama nekilnojamojo turto objekta, jo
netalpins (negaléty patalpinti, kadangi to neleidZzia klasifikuoty skelbimy svetainiy naudojimo
taisyklés, kaip nurodyta Sio nutarimo (34) pastraipoje) specializuotoje klasifikuoty transporto
priemoniy skelbimy ar vaiky prekiy interneto svetaingje, o rinksis specializuotg nekilnojamojo turto
klasifikuoty skelbimy svetaing arba bendro pobiidzio klasifikuoty skelbimy svetainés nekilnojamojo
turto skiltj.

(133) Atsizvelgiant | tai, kas iSdéstyta, galima teigti, kad pirkéjy poZidriu prekés —
nekilnojamojo turto arba transporto priemoniy klasifikuoti skelbimai — yra nepakeic¢iami su kito
pobiidzio klasifikuotais skelbimais.

(134) AS Eesti Meedia nuomone, tarp bendro pobudzio ir specializuoty klasifikuoty
skelbimy interneto svetainiy egzistuoja didelis pasiiilos pakei¢iamumas, 0 rinkos dalyviai, dirbantys
bent viename klasifikuoty skelbimy segmente, turi reikalinga teising ir technologine platforma
valdyti dar vieng klasifikuoty skelbimy portalg, o papildoma IT platforma, kurios pagrindu bus
kuriamas naujas klasifikuoty skelbimy portalas, gali buti sukurta ir apriipinta naujausiomis
funkcijomis uZ maziausig kaing. PraneSimg teikiancio tikio subjekto nuomone, Sios aplinkybés rodo,
kad egzistuoja viena klasifikuoty skelbimy internete rinka, kurios negalima skaidyti j smulkesnes
rinkas pagal skelbimy objekta.

(135) Konkurencijos tarybos paaiskinimy dél atitinkamos rinkos apibrézimo, patvirtinty
Konkurencijos tarybos 2000 m. vasario 24 d. nutarimu Nr. 17 (toliau — Konkurencijos tarybos
paaiSkinimai dél atitinkamos rinkos apibrézimo) 10 punkte numatyta, kad Konkurencijos taryba,
apibrézdama atitinkamg rinka, atsizvelgs j pasiiilos pakei¢iamumg, jei jo poveikis yra tiek pat
greitas ir veiksmingas kaip ir paklausos pakei¢iamumo. Tai reiskia, kad kiti tiekéjai gali per trumpa
laikotarp; (trumpu laikotarpiu wkio subjektas negali i§ esmés pakeisti turimo materialaus ir
nematerialaus turto) pradéti tiekti atitinkamas prekes, nepatirdami Zymiy papildomy islaidy ar
rizikos, o rinkai pasitlyta papildoma produkcija turés jtakos nagrinéjamy tkio subjekty elgsenai
konkurencijos pozitiriu. Paaiskinimy 12 punkte nurodyta, kad jeigu nustatoma, jog tieckéjams reikty
zymiai pertvarkyti turimus materialius ir nematerialius aktyvus (turtg), papildomai investuoti,
priimti strateginius sprendimus ar sugaiSti daug laiko (pavyzdziui, ilgiau kaip metus), tai tokj
pakei¢iamuma Konkurencijos taryba nagrinés kaip potencialig konkurencijg ir apibrézdama rinkg }
ji neatsizvelgs.
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(136) Kaip jau minéta, apibréziant atitinkama rinkg j pasitlos pakei¢iamumag atsizvelgiama,
jeigu jo poveikis yra tiek pat greitas ir veiksmingas kaip ir paklausos pakei¢iamumo, t. y.
reaguodami ] nezymy ir ilgalaikj santykinj kainy padid¢jimg nagrinéjamoms prekéms, kiti tiekéjai
gali per trumpg laikotarpj pradéti tiekti atitinkamas prekes, nepatirdami zymiy papildomy iSlaidy ar
rizikos™. Tuo tarpu Pranesime apie koncentracija nurodyta bendrové Vinted, UAB, kuri anot
priemoniy skalbimy internete rinkas Lietuvoje, nurodé, kad bendrovés teikiamos paslaugos
neatitinka jprastinés klasifikuoty skelbimy interneto svetainiy veiklos, o klasifikuoty nekilnojamojo
turto ir transporto priemoniy skalbimy internete kainy pakilimas 5 — 10 proc. neturéty jokios jtakos
ju verslo strategijai bei nepaskatinty jy jeiti ] nagriné¢jamas rinkas.

(137) Koncentracijos nagrinéjimo metu surinkti duomenys rodo, kad pasitlos
pakei¢iamumas néra toks paprastas, greitas ir pigus, kaip teigia koncentracijoje dalyvaujancios
bendrovés. Nutarimo (92) ir (93) pastraipose pateikti duomenys rodo, kad tiek bendro pobudzio,
tiek ir specializuotos klasifikuoty skelbimy svetainés valdymas ir patirtis Sioje veikloje nesuteikia
tkio subjektams galimybés lengvai, greitai bei nepatiriant dideliy papildomy kasSty bei rizikos
pradéti sekmingg kitokio pobudzio klasifikuoty skelbimy internete veikla.

(138) Atsizvelgiant j iSdéstytas aplinkybes, Sios koncentracijos nagrinéjimo tikslais
apibréziant prekeés rinkg i pasitlos pakei¢iamuma nebus atsizvelgiama.

(139) Konkurencijos taryba, atsizvelgdama j auk$¢iau iSdéstytas aplinkybes, nustaté, kad
vertinant i§ paklausos pakei¢iamumo pusés, klasifikuoti nekilnojamojo turto skelbimai ir
klasifikuoti transporto priemoniy ir jy daliy skelbimai néra pakeiiami nei tarpusavyje, nei su
klasifikuotais kity prekiy ar paslaugy skelbimais, todél pagal klasifikuoty skelbimy objektus
1$skirtinos:

1) klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete rinka ir

i) klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy internete rinka.

(140) Atsizvelgiant j tai, kad klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete prekés
rinkos skaidymas j smulkesnes prekés rinkas pagal nekilnojamojo turto objektus (daZniausiai
skelbimy svetainése yra i$skiriami $ie nekilnojamojo turto objektai: butai, namai, sklypai, garazai,
sodybos ir komercinés paskirties nekilnojamasis turtas) bei pardavimui arba nuomai skirtus
nekilnojamojo turto skelbimus koncentracijos vertinimo nekeisty, kadangi klasifikuoti
nekilnojamojo turto skelbimai nagrinéjamu atveju apima jvairius nekilnojamojo turto objektus,
skirtus tiek pardavimui, tiek nuomai, $ios koncentracijos tikslais klasifikuoty nekilnojamojo turto
skelbimy internete prekés rinka smulkiau néra skaidoma.

(141) Klasifikuoti transporto priemoniy skelbimai interneto svetainése apima jvairias
transporto priemones (automobilius (naujus ir naudotus), mikroautobusus, autobusus, turistinius
namelius, motociklus, vandens transporta, krovininj transporta, sunkiaja (miSky, Zemés ikio,
statyby) technikg ir kt.), be to, greta transporto priemoniy skelbimy skiltys ar specializuotos
svetainés neretai apima (ypa¢ bendro pobudzio klasifikuoty skelbimy svetainése) ir transporto
priemoniy daliy skelbimus, tod¢l tolimesnis klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy rinkos
nagrinéjimas apima tiek transporto priemoniy, tiek ir jy daliy skelbimus.

(142) Pranesime apie koncentracija ir Paaiskinimuose bendrové AS Eesti Meedia nurodé,
kad klasifikuoti skelbimai neturéty buti iSskiriami j atskirg atitinkama rinka, kadangi jie sudaro
bendrg internetinés reklamos rinkg, kurioje konkuruoja koncentracijos dalyviai.

(143) Klasifikuoti skelbimai internete, skirtingai nei bet kurios riiSies internetiné reklama,
sudaro pagrindinj klasifikuoty skelbimy svetainiy, kuriose klasifikuoti skelbimai talpinami tam
tikromis grupémis pagal skelbimo objekta ir pobidj, turinj®2. Internetiné reklama nuo klasifikuoty

%! Konkurencijos tarybos paaiskinimy dél atitinkamos rinkos apibrézimo 10 punktas.
%2 Pazymétina, kad Europos Komisija viename i§ savo sprendimy yra nurodziusi, kad ,atskira tre¢ia reklamos (pagal
paieskos mechanizmg) kategorija yra klasifikuoti skelbimai. Sie skelbimai yra sugrupuojami specialiose interneto
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skelbimy skiriasi interneto svetainiy lankytojy poziiiriu — jvairaus pobiidzio interneto svetainiy
lankytojai paprastai néra orientuoti tikslingai reklamy paieskai, t.y. svetainése jie lankosi ne tam,
kad galéty perziuréti jose, Salia pagrindinio turinio skelbiamas reklamas. Tuo tarpu lankytojai |
klasifikuoty skelbimy svetaines paprastai patenka tikslingai, svetainéje ieSkodami juos dominanciy
prekiy ar paslaugy klasifikuoty skelbimy.

(144) Nagrinéjimo metu nustatyta, kad internetinéje reklamoje dazniausiai pateikiama labai
ribota informacija, o klasifikuotuose skelbimuose pateikiama informacija yra pakankamai iSsami,
preké ar paslauga yra detaliai apibidinama. Be to, klasifikuoty skelbimy talpinimui svetainés
paprastai taiko grieztus turinio reikalavimus, specializuotose svetainése arba bendryjy svetainiy
rubrikose gali buti talpinami tik tam tikry objekty klasifikuoti skelbimai, tuo tarpu internetinés
reklamos paslaugoms jprastai jokiy turinio apribojimy pagal svetainés specializacijg ar atskirg
rubrika néra nustatyta.

(145) Kaip nurodyta $io nutarimo (22) pastraipoje, skirtinga klasifikuoty skelbimy internete
ir internetinés reklamos paskirtis lemia ir skirtingas paieSkos, klasifikavimo bei filtravimo
galimybes. Be to, skirtingi klasifikuoty skelbimy internete ir internetinés reklamos tikslai lemia tai,
kad internetinés reklamos (reklamos skydeliy) viety skaifius interneto svetainéje yra ribotas, o
klasifikuoty skelbimy, kuriuos galima patalpinti klasifikuoty skelbimy interneto svetaingje, kiekis ir
pateikiamos informacijos detalumas paprastai yra neribojamas.

(146) Nutarimo (25) — (28) pastraipose pateikti duomenys rodo, kad internetinés reklamos
bei klasifikuoty skelbimy kainos skiriasi zenkliai, o paaiskinimus Konkurencijos tarybai teike
internetinés reklamos ir klasifikuoty skelbimy paslaugy pirkéjai nurodé, kad 5 — 10 proc. kainy
kilimas nepaskatinty jy keisti internetinés reklamos paslaugas klasifikuoty skelbimy paslaugomis ir
atvirksciai.

(147) Taigi, koncentracijos nagrinéjimo metu nustatyta, kad internetinés reklamos ir
klasifikuoty skelbimy internete talpinimo paslaugos tarpusavyje skiriasi tiek §ias paslaugas
perkanciy asmeny poziiiriu, tiek ir vartotojy, besilankanciy interneto svetainése atzvilgiu, dél ko
galima pagristai teigti, kad klasifikuoti skelbimai sudaro atskirg atitinkama prekés rinka, kuriai
nepriskirtina internetiné reklama.

(148) Nutarimo 4.1 dalyje iSdéstyta informacija rodo, kad klasifikuoty skelbimy interneto
svetainés i§ esmés skiriasi nuo Facebook socialinio tinklo, visy pirma, talpinamy skelbimy
pobudziu bei jy klasifikavimo ir paieSkos galimybémis. Nustatyta, kad Facebook tinkle informacija
apie parduodamas prekes ir teikiamas paslaugas jprastai dedama atsitiktine tvarka, o grupavimas
pagal tam tikra kategorija (ar smulkesnius paieSkos kriterijus) yra labai sudétingas arba visai
nejmanomas. Atsizvelgiant ] tai, kad klasifikuoty skelbimy svetainése pagrindinj svetainés turinj
sudaro klasifikuoti skelbimai, patalpinti jose pagal tam tikros skelbimy svetainés tiksla ar pobudj, $i
informacija yra konkretesné, geriau klasifikuota ir tokiu biidu gali geriau atitikti vartotojo, kurio
tikslas surasti konkrecig preke (paslauga), bei pardavéjo, kurio tikslas pasiekti jo prekés (paslaugos)
ieSkantj pirkéja, poreikius.

(149) Koncentracijos nagrinéjimo metu nustatyta, kad Facebook nuo klasifikuoty skelbimy
portaly skiriasi platformos tikslais/Facebook lankytojy poreikiais, platformos pasiekiamumu,
prekiy/paslaugy asortimentu, skirtingu skelbimo matomumu, galimybés atlikti efektyvig tiksline
paieska nebuvimu.

(150) Vadovaujantis surinkta informacija bei atlikta analize galima daryti iSvads, jog
Facebook veikia i§ esmés kitaip, nei klasifikuoty skelbimy interneto svetainés, ir nepaisant to, kad
vartotojai jame gali patalpinti informacija apie jy parduodamas prekes ar sitilomas paslaugas, nei

svetainése pagal sitlomy prekiy ar paslaugy grupes (pavyzdziui, namai tam tikruose rajonuose, santechnikai, veikiantys
tam tikrame mieste). Sie skelbimai skiriasi tiek nuo reklamos paieskos rezultatuose, tiek ir nuo su paieska nesusijusios
reklamos, kadangi jie néra pritaikomi pagal interneto puslapio turinj, ar jo lankytoja. Jie patys sudaro pagrindinj
interneto svetainés, kurioje jie yra rodomi, turinj, ir kiekvienam svetainés lankytojui jie atvaizduojami vienodai.
COMP/M.5727 MICROSOFT/ YAHOO! SEARCH BUSINESS byla, 41 punktas.
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skelbimy talpinimo, nei jy paieskos funkcijos, nei skelbimy realumo, aktualumo, galiojimo kontrolé
néra panasios ] skelbimy talpinimo ir paieskos galimybes klasifikuoty skelbimy svetainése.
Atitinkamai Facebook, kaip bendras socialinis tinklas ar atskiros jame sukurtos grupés, negali biiti
laikomi klasifikuoty skelbimy svetainiy konkurentais, kurie galéty varzyti Siy svetainiy laisve elgtis
nepriklausomai nuo socialinio tinklo ar jo grupiy veiklos, 0 Facebook skelbiami nariy jraSai apie
siilomas prekes ar paslaugas negali buti laikomi pakeiciamais su klasifikuotais skelbimais
Klasifikuoty skelbimy interneto svetainése.

(151) Nutarimo 4.2 dalyje pateikti duomenys rodo, kad nekilnojamojo turto brokeriy arba
profesionaliy transporto priemoniy pardavéjy valdomos interneto svetainés, kuriose skelbiami
parduodamo turto skelbimai negali buti laikomi klasifikuoty skelbimy konkurentais interneto
svetainés lankytojy atzvilgiu, kadangi vartotojas jose mato tik labai ribotg, vieno pardavéjo sitilomy
prekiy ar paslaugy asortimentg bei toje pacioje svetaingje negali jo palyginti su kitais analogiskas
prekes ar paslaugas siiilanc¢iy pardavéjy pasitilymais.

(152) Be to, profesionaliy nekilnojamojo turto ar transporto priemoniy pardavéjy valdomose
interneto svetainése, kuriose galima rasti skelbimus apie jy parduodamas prekes ar sitilomas
paslaugas, talpinami tik konkretaus puslapio valdytojo skelbimai apie jo sifilomus nekilnojamojo
turto objektus ar transporto priemones. Joks kitas tikio subjektas ar fizinis asmuo paprastai negali
nei mokamai, nei nemokamai talpinti savo siilomo nekilnojamojo turto ar transporto priemoniy
skelbimy. Atsizvelgiant j tai galima daryti iSvada, kad nekilnojamojo turto brokeriy arba
profesionaliy transporto priemoniy pardavéjy valdomos interneto svetainés negali biti laikomos
pakeic¢iamomis su klasifikuoty skelbimy interneto svetainémis ir skelbimus talpinanciy vartotojy
pozitiriu, kadangi vartotojai gali talpinti skelbimus klasifikuoty skelbimy interneto svetainése, o
atskiry bendroviy valdomos interneto svetainés tokios galimybés nesuteikia.

(153) Atsizvelgiant | tai, kas iSdéstyta, Sios koncentracijos nagrinéjimo tikslais
nekilnojamojo turto brokeriy arba profesionaliy transporto priemoniy pardavéjy valdomos interneto
svetainés nelaikomos klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy interneto
svetainiy konkurentais.

(154) Atsizvelgiant j nutarimo 4.3 dalyje pateikta informacija apie Amazon ir Ebay svetainiy
pobidj, Siose svetainés parduodamy nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy asortimenta,
svetainiy paskirtj, skelbimy talpinimo sglygas bei skelbimy paieskos galimybes, vartotojy jprocius
bei svetainés dalyvavimo santykiuose tarp pardavéjo ir pirkéjo pobudj, konstatuotina, kad
tarptautinés prekybos internetu platformos Amazon ir Ebay nepakeicia klasifikuoty skelbimy
interneto svetainiy ir nekonkuruoja su jomis klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto
priemoniy skelbimy internete rinkose.

9.2. Geografinés rinkos apibréZimas

(155) Konkurencijos jstatymo 3 straipsnio 3 dalyje jtvirtinta, kad geografiné rinka yra
teritorija, kurioje visi Gikio subjektai susiduria su i§ esmés panasiomis konkurencijos sglygomis tam
tikroje prekés rinkoje ir kuri, atsizvelgiant | tai, gali biti atskiriama lyginant su greta esan¢iomis
teritorijomis.

(156) Paaiskinimy dél atitinkamos rinkos apibrézimo 20 punkte nustatyta, kad
Konkurencijos taryba apibrézia nagrinéjamy tkio subjekty veiklos teritorija remdamasi prieinama
informacija apie pardavimo apimciy pasiskirstymg tarp tiriamy tkio subjekty ir jy konkurenty,
kainodaros ir kainy skirtumus jvairiose teritorijose, Paaiskinimy 24 punkte nurodoma, kad
irodymai, kuriuos Konkurencijos taryba laiko svarbiais iSvadai dél geografinés rinkos padaryti yra:
jrodymai apie pirkimus (uzsakymus, sutartis) netolimoje praeityje, pagrindinés paklausos savybés,
pirkéjy ir konkurenty poziiiris, dabartiné pirkimy geografija, prekybos srautai (tiekimy marsrutai),
klititys ir kastai, susij¢ su uzsakymy nukreipimu tkio subjektams, esantiems kitoje teritorijoje. To
paties teisés akto 26 punkte nurodoma, kad nereiSkia, jog kiekvienu atveju biitina gauti jrodymus
visy veiksniy jvertinimui, ir kad daznai gali pakakti keleto jrodymy, kad galima biity pagrjstai
apibrézti atitinkamg rinka.
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(157) Vertindama geografinj klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy
skelbimy internete prekés rinkos apibrézima, Konkurencijos taryba atsizvelgia i tai, kad kaip
nurodyta $io nutarimo 5 dalyje, dauguma Klasifikuotus skelbimus lietuviskose interneto svetainése
talpinan¢iy tkio subjekty yra Lietuvoje gyvenantys fiziniai asmenys arba Lietuvoje veikla
vykdantys tkio subjektai. Koncentracijos nagrin¢jimo metu taip pat nustatyta, kad dauguma
parduodamy nekilnojamojo turto objekty ir transporto priemoniy, kuriy klasifikuoti skelbimai
talpinami atitinkamose interneto svetainése, jprastai biina Lietuvoje, dél ko klasifikuoty skelbimy
svetainiy teikiamos paslaugos yra orientuotos j Lietuvoje esancius objektus, suteikiant galimybe
ieskoti objekty pagal jvairius Lietuvos miestus ir (arba) rajonus, o skelbimai talpinami lietuviy
kalba.

(158) Nagrinéjimo metu surinkta informacija taip pat rodo, kad koncentracijos dalyviy
valdomy klasifikuoty skelbimy svetainés yra orientuotos j nekilnojamojo turto ir transporto
priemoniy Lietuvoje ieSkancéius vartotojus. Klasifikuotus skelbimus talpinantys asmenys
(klasifikuoty skelbimy paslaugy pirkéjai) taip pat nurodé siekiantys pateikti savo sitilomas prekes ar
paslaugas Lietuvoje esantiems vartotojams. Atsizvelgiant j §ias aplinkybes, geografinés klasifikuoty
nekilnojamojo turto skelbimy bei klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy internete rinkos
nagrinéjamos koncentracijos tikslais apibréztinos kaip nacionalinés, apimancios Lietuvos
Respublikos teritorija.

10. Koncentracijos poveikio vertinimas klasifikuoty nekilnojamojo turto ir
transporto priemoniy skelbimy internete Lietuvoje rinkose

(159) Kaip nurodyta Europos Komisijos Gairiy dél horizontaliy susijungimy vertinimo pagal
Tarybos reglamentg dél koncentracijy tarp imoniy kontrolés (toliau — Gairés dél horizontaliy
susijungimy vertinimo) 24 punkte, susijungimas gali labai apriboti veiksmingg konkurencija
rinkoje, jei paSalina svarbius konkurencijos suvarzymus, buvusius iki koncentracijos, vienam ar
keliems pardavéjams, kuriy jtaka rinkoje dél to iSauga. Tiesioginis susijungimo padarinys bty
konkurencijos tarp susijungian¢iy jmoniy panaikinimas. Taigi, konkurenciniy suvarzymy
sumazéjimas gali Zymiai padidinti kainas atitinkamoje rinkoje.

(160) Sioje nutarimo dalyje vertinamas koncentracijos poveikis klasifikuoty nekilnojamojo
turto ir transporto priemoniy skelbimy internete Lietuvoje rinkose, kuriose iki koncentracijos
igyvendinimo konkuravo su jsigyjanciu tikio subjektu AS Eesti Meedia susijusi UAB ,,Plius“ ir su
jsigyjamu iikio subjektu Allepal OU susijusi UAB , Diginet LT*. Nagrinéjamos koncentracijos
atveju, koncentracijoje dalyvavusiy tikio subjekty susijungimas apribojo veiksminga konkurencija
klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete Lietuvoje rinkose dél
toliau nurodyty nekoordinuojamy padariniy.

10.1. Nekoordinuojami padariniai

10.1.1.  Susijungiantys tikio subjektai turi dideles rinkos dalis

(161) Gairiy dél horizontaliy susijungimy vertinimo 27 punkte yra nurodyta, kad kuo
didesné rinkos dalis, tuo didesné tikimybe, kad jmoné turi jtakos rinkoje. Ir kuo daugiau rinkos
dalies pridedama, tuo didesné tikimyb¢, kad susijungimas Zymiai padidins jtaka rinkoje.

Klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete Lietuvoje rinka

(162) Koncentracijos nagrinéjimo metu nustatyta®, kad iki_koncentracijos UAB ,,Diginet
LT* uzimama klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete Lietuvoje rinkos dalis buvo:

()  pagal pajamas i$ klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy — [80-90] proc.

(i)  pagal realiy (unikaliy) lankytojy skai¢iy — [60-70] proc.

(iii) pagal skelbimy (puslapiy) perziiiry skai¢iy — [70-80] proc.

% 7Zr. §io nutarimo 5 dalj.
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(iv) pagal klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete skaiciy — [30-40] — [40-50]
proc.

(163) UAB ,,Plius* uzimama klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete Lietuvoje
rinkos dalis buvo:

(i)  pagal pajamas i$ klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy — [5-10] proc.

(i)  pagal realiy (unikaliy) lankytojy skai¢iy — [10-20] proc.

(iii) pagal skelbimy (puslapiy) perzitiry skai¢iy — [10-20] proc.

(iv) pagal klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete skaiciy — [20-30] — [20-
30] proc.

(164) Artimiausias konkurentas:

(i)  pagal pajamas i§ klasifikuoty skelbimy — UAB ,,Reklamos kontaktai“ — [0-5] proc.
atitinkamos rinkos 2014 m. ir [0-5] proc. 2015 m.

(i) pagal realiy (unikaliy) lankytojy skai¢iy — UAB ,,.Diena Medija News*, uzémusi [0-
5] proc. atitinkamos rinkos 2014 m. ir [0-5] proc. 2015 m.

(iii) pagal skelbimy (puslapiy) perzitry skai¢iy — DELFI, UAB, uzémusi [0-5] proc. rinkos
2014 m. ir [0-5] proc. 2015 m.

(165) UAB ,,Diginet LT* ir UAB ,,Plius“ po koncentracijos klasifikuoty nekilnojamojo turto
skelbimy internete Lietuvoje rinkoje uzima:

(i)  pagal pajamas i$ klasifikuoty skelbimy-— [90-100] proc.

(if)  pagal realiy (unikaliy) lankytojy skai¢iy — [80-90] proc. atitinkamos rinkos,

(iii) pagal skelbimy (puslapiy) perzitiry skai¢iy — [90-100] proc. atitinkamos rinkos

(iv) pagal klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete skaiciy — [40-50] — [50-
60] proc.

Klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy internete Lietuvoje rinka

(166) Koncentracijos nagrinéjimo metu nustatyta, kad iki koncentracijos UAB ,,Diginet LT*
uzimama klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy internete Lietuvoje rinkos dalis buvo:

(i)  pagal pajamas i$ klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy — [30-40] proc.

(i)  pagal realiy (unikaliy) lankytojy skai¢iy — [40-50] proc.

(iii) pagal skelbimy (puslapiy) perzitiry skai¢iy — [50-60] proc.

(iv) pagal klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy internete skai¢iy — [30-40] proc.

(167) UAB ,,Plius* uzimama klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy internete Lietuvoje
rinkos dalis buvo:

(i)  pagal pajamas i$ klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy — [60-70] proc.

(i)  pagal realiy (unikaliy) lankytojy skai¢iy — [40-50] proc.

(iii) pagal skelbimy (puslapiy) perzitiry skai¢iy — [40-50] proc.

(iv) pagal klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy internete skai¢iy — [30-40] proc.

(168) Artimiausias konkurentas:

(1)  pagal pajamas i§ klasifikuoty skelbimy — UAB ,,Reklamos kontaktai®, uzémusi [O-
5] proc. atitinkamos rinkos 2014 m. ir [0-5] proc. 2015 m.

(i) pagal realiy (unikaliy) lankytojy skai¢iy — UAB ,,Diena Medija News", uzémusi [0-
5] proc. atitinkamos rinkos 2014 m. ir [0-5] proc. 2015 m.

(iii) pagal skelbimy (puslapiy) perzitry skai¢iy — UAB ,,Diena Medija News*, uzémusi [0-
5] proc. rinkos 2014 m. ir [0-5] proc. 2015 m.

(169) UAB ,Diginet LT ir UAB ,Plius“ po koncentracijos klasifikuoty transporto
priemoniy skelbimy internete Lietuvoje rinkoje uzima:

(i) pagal pajamas i$ klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy — [90-100] proc.,

(i)  pagal realiy (unikaliy) lankytojy skai¢iy — [90-100] proc. ,

(iii) pagal skelbimy (puslapiy) perzitry skaic¢iy — [90-100] proc.

(iv) pagal klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy internete skaiciy — [60-70] — [70-
80] proc.

(170) Konkurencijos jstatymo 3 straipsnio 2 dalyje nurodyta, kad jeigu nejrodoma
prieSingai, laikoma, kad iikio subjektas (iSskyrus mazmenine prekyba besiverciant] tikio subjekta)
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uzima dominuojancig padét] atitinkamoje rinkoje, jeigu jo rinkos dalis sudaro ne maziau kaip
40 procenty. Europos Komisijos Gairiy 17 punkte nurodyta, kad labai didelés rinkos dalys —
50 proc. ir daugiau — jau savaime gali rodyti dominuojancig padétj rinkoje.

(171) Atsizvelgiant j auksciau iSdéstytus duomenis, darytina i§vada, kad po koncentracijos
1gyvendinimo klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete Lietuvoje
rinkose UAB ,,Plius* zZymiai padidino savo jtaka $iose rinkose.

10.1.2.  Susijungiantys iikio subjektai yra artimi konkurentai

(172) Gairiy dél horizontaliy susijungimy vertinimo 28 punkte yra nurodyta, kad kuo labiau
susijungian¢iy jmoniy produktai gali buti tarpusavyje pakeiCiami, tuo didesné tikimybé, kad
susijungiané¢ios jmonés zymiai pakels kainas.

(173) Isnagrinéjus koncentracijos nagrinéjimo metu surinktus duomenis, darytina i$vada,
kad koncentracijos dalyviai yra artimi konkurentai dél toliau iSdéstyty priezasCiy. Visy pirma,
abiejy koncentracijos dalyviy veiklos pobiidis yra tas pats, t. y. abiejy koncentracijos dalyviy
pagrindiné veikla yra klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy interneto
svetainiy valdymas. Taip pat pazymétina, kad abu koncentracijos dalyviai turi bendry didziausiy
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete pirkéjy bei klasifikuoty transporto priemoniy
skelbimy internete pirkéjy Lietuvoje. Be to, kaip nurodyta nutarimo (82) pastraipoje, koncentracijos
dalyviai parduoda produkta, kurj jo pirkéjai (Klasifikuotus nekilnojamojo turto ir transporto
priemoniy skelbimus talpinantys subjektai) laiko savo pirmu ir antru pasirinkimu.

(174) Atsizvelgus | aukSéiau iSdéstytas aplinkybes darytina iSvada, kad jgyvendinus
koncentracija buvo panaikinta svarbi konkurenciné jéga tarp koncentracijos dalyviy, 0 po
koncentracijos susijunges tikio subjektas turéjo galimybe pakelti klasifikuoty nekilnojamojo turto ir
transporto priemoniy skelbimy internete kainas.

10.1.3. Klientai (skelbimus talpinantys subjektai) turi ribotas galimybés pakeisti tiekéja

(175) Gairiy dél horizontaliy susijungimy vertinimo 31 punkte nurodyta, kad susijungianciy
tkio subjekty klientams gali buti sunku pasirinkti kitus tiekéjus, jei yra mazai alternatyviy tiekéjy
arba jie susidurty su didelémis keitimo iSlaidomis. Susijungimas gali paveikti tokiy pirkéjy
gebeéjimg apsiginti nuo kainy padidinimo, ypac, jeigu pirkéjai naudojosi abiejy susijungianciy tikio
subjekty pasiiila taip siekdami konkurencingy kainy. Gairiy dél horizontaliy susijungimo vertinimo
31 punkte taip pat nurodyta, kad duomenys apie ankstesnius klienty keitimo modelius ir reakcijas |
kainy pokycius gali suteikti svarbios informacijos $iuo klausimu.

(176) Kaip nurodyta nutarimo 7.3 dalyje, didzioji dalis Konkurencijos tarybai informacija
teikusiy tkio subjekty nurodé, kad pakilus klasifikuoty skelbimy talpinimo kainoms koncentracijos
dalyviy valdomose interneto svetainése, jie neturéty galimybiy nuo to apsiginti. Absoliuti dauguma
apklausty profesionaliy nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy pardavéjy nurodé, kad
klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete rinkoje Lietuvoje be
koncentracijos dalyviy néra kity alternatyviy tiekeéjy, kurie galéty pasitilyti panaSios kokybés ir
populiarumo vartotojy (svetainiy lankytojy) poziiiriu klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto
priemoniy skelbimy svetainiy, kuriuose pardaveéjai galéty talpinti savo siiilomus objektus.

(177) Koncentracijos nagrinéjimo metu nustatyta, kad be koncentracijos dalyviy, $iuo metu
Lietuvoje klasifikuoty skelbimy svetaines valdo nemazai fiziniy ir juridiniy asmeny, taciau Sie
asmenys savo svetainése néra pasieke reikSmingo vartotojy (svetainiy lankytojy) susidoméjimo, deél
ko negali pasiiilyti pakankamo lankytojy srauto bei grazos skelbimus talpinantiems asmenims, del
ko jie uzima itin nedidel¢ dalj (iki 4 proc.) klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy
skelbimy internete rinkos dalj pagal realiy (unikaliy) lankytojy ir skelbimy perziiiry skaiéiy ir
nesudaro realaus konkurencinio spaudimo koncentracijoje dalyvaujantiems iikio subjektams.

(178) Koncentracijos nagrinéjimo metu taip pat nustatyta, jog klasifikuotus skelbimus
talpinantys asmenys susidurty su papildomomis tiekéjy keitimo iSlaidomis: papildomomis
investicijomis ] paslaugy bei parduodamy produkty reklama, Zenkliu pardavimy sumazéjimu dél
riboty alternatyviy skelbimo kanaly, kurie galéty suteikti tokj patj arba panasy skelbimy ieskanciy
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vartotojy kiekj, papildomais veiklos nuostoliais d¢l tinkamy alternatyvy su(si)kiirimo ir zenklaus
pardavimy sumaz¢jimo laikotarpiu, kol bty rastos ar sukurtos konkurencingos alternatyvos,
galincios pasiiilyti panaSy rezultatg.

(179) Ivertinus koncentracijos nagriné¢jimo metu surinktg informacija, galima pagrijstai teigti,
Jog nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy pardavéjy galimybés pakeisti koncentracijoje
dalyvaujancius iikio subjektus kitais klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy
skelbimy internete paslaugy teikéjais yra ribotos.

(180) Pazymétina, kad pagrindiné pakei¢iamumo problema yra ne ta, kad néra kur fiziskai
patalpinti skelbima, tacCiau ta, kad néra kur patalpinti skelbimg ir gauti realy bei pakankama
griztamajj ry$j i$ sitilomo objekto ieSkancios vartotojy (svetainiy lankytojy). Panasiy pakei¢iamumo
problemy turi tiek profesionalas, tiek ir neprofesionalGs nekilnojamojo turto bei transporto
priemoniy pardavéjai. Kadangi tiek vieny, tiek kity pagrindinis tikslas yra ne patalpinti klasifikuotg
skelbimg, o parduoti (iSnuomoti) turta, kuris tame skelbime sitilomas, galima pagrjstai teigti, jog
visiems susijungianciy $aliy klientams (klasifikuotus skelbimus talpinantiems asmenims) gali biiti
sunku pasirinkti kitus nagrinéjamy paslaugy tiekéjus ir gauti analogiska rezultata, nes rinkoje yra
mazai (arba visiSkai néra) alternatyviy tiekéjy, kurie galéty pasiiilyti tokig pacig ar panaSia
skelbimus talpinancio ir skelbimy ieSkancio vartotojy sasaja.

(181) Atitinkamai galima daryti iSvada, kad visi klasifikuotus nekilnojamojo turto ir
transporto priemoniy skelbimus internete talpinantys klientai yra ypa¢ pazeidziami kainy
padidinimui, nes po koncentracijos atitinkamus skelbimus talpinantys asmenys negali apsiginti nuo
kainy padidinimo, norédami greitai ir efektyviai parduoti siiloma turtg.

10.1.4. Mazai tikétina, kad konkurentai padidins pasiiila, jei iSaugs kaina

(182) Gairése dél horizontaliy susijungimy vertinimo 32 punkte nurodoma, kad tuo atveju,
jei rinkos salygos yra tokios, kad susijungianciy Saliy konkurentai veikiausiai nepadidins savo
pasiiilos Zymiai, jei iSaugs kainos, susijungianc¢ios jmonés gali turéti stimulg sumazinti naSumg iki
zemesnio lygio nei jy bendras naSumas iki susijungimo, taip pakeldamos kainas rinkoje.

(183) Pazymétina, kad didzioji dalis Konkurencijos tarybos apklausty klasifikuoty
nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy talpinimo internete paslaugas teikian¢iy tkio
subjekty (atitinkamy klasifikuoty skelbimy interneto svetainiy valdytojy) nurodé, kad pagrindiné
klititis, su kuria susiduria jmonés, norincios pradéti ir sékmingai (pelningai) teikti skelbimy
talpinimo internete paslaugas, yra pagrindiniai konkurentai — UAB ,,Diginet LT* ir UAB ,,Plius®.

(184) Atsizvelgiant j nutarimo (103) — (108) pastraipose pateikta informacijg, taip pat j
vairias klasifikuoty skelbimy interneto svetainés valdanciy subjekty 2013 — 2015 m. uZimtas
Klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete rinky Lietuvoje dalis,
nesékmingus j€jimo ] Sias rinkas pavyzdZius, mazai tikétina, kad kiti klasifikuoty skelbimy
interneto svetainiy valdytojai (tiek esami, tiek potenciallis) realiai ir reikSmingai galéty padidinti
teikiamy paslaugy apimtis (klasifikuotus skelbimus talpinanc¢iy subjekty ir interneto svetainiy
lankytojy skaiciy), koncentracijos dalyviams padidinus klasifikuoty nekilnojamojo turto ir
transporto priemoniy skelbimy talpinimo kainas Lietuvoje.

(185) Taip pat pastebétina, kad 2014 m. viduryje, dar iki koncentracijos abu Gkio subjektai
padidino klasifikuoty skelbimy talpinimo kainas, taciau jy uzimamos klasifikuoty nekilnojamojo
turto ir transporto priemoniy skelbimy internete rinky dalys nepasikeité. Be to, nuo koncentracijos
jgyvendinimo jau praéjo 1,5 mety, taciau lygiavertés alternatyvos susijungusiems iikio subjektams
neatsirado.

10.1.5. Susijunges iikio subjektas pakélé kainas, taiau naujy konkurenty rinkoje
neatsirado

(186) Nagrinéjimo metu surinkta informacija rodo, jog iki koncentracijos jgyvendinimo,
koncentracijos dalyviy valdomy svetainiy klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy
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skelbimy kainos skyresi®. Sio nutarimo 7.3 dalyje pateikta detali koncentracijos dalyviy 2016 m.
sausio mén. jvykdyto jkainiy padidinimo analizé leidzia daryti iSvada, kad koncentracijos dalyviai
nesusiduria su reikSminga konkurencija nagrin¢jamose klasifikuoty nekilnojamojo turto ir
transporto priemoniy skelbimy Lietuvoje rinkose.

(187) 2016 m. sausio mén. koncentracijos dalyviai savo jkainius kai kuriose klasifikuoty
nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy kategorijose pakélé nuo 20 iki 100 proc.
Nepaisant to, net ir toks zingsnis nepriverté pakankamai Zenklios koncentracijos dalyviy klienty
dalies pasirinkti konkuruojanciy tikio subjekty.

(188) Jvertinus koncentracijos nagrinéjimo metu surinktus klasifikuoty skelbimy kainy
kélimo duomenis galima daryti Sias iSvadas:

(i)  Koncentracijos dalyviai nesusiduria su kity klasifikuoty skelbimy interneto svetainiy
konkurencija ir gali pelningai kelti skelbimy talpinimo jkainius daugiau negu 5 — 10 proc.
(i) Apibréziant atitinkamg rinkg, pagal SSNIP testg yra tiriama ar hipotetinis
monopolistas galéty pelningai pakelti savo prekés kaing 5 — 10 proc. Jeigu toks kainos
pakélimas hipotetiniam monopolistui biity naudingas, minétos prekés apibréziamos kaip
atskira rinka. Pagal surinktus duomenis naudojantis SSNIP testu koncentracijos dalyviy
teikiamas skelbimy talpinimo paslaugas biity galima apibrézti kaip atitinkama prekes rinka,
kurioje koncentracijos dalyviai uzimty 100 proc. rinkos.
(iii) 2016 m. sausio mén. kainy pakélimas rodo, kad koncentracijos dalyviai ne tik turi
pakankamg rinkos galig, kad neatsizvelgdami j konkurentus/potencialius konkurentus savo
ikainius pakelty gerokai didesniu negu 5 — 10 proc. dydziu, taiau ir tai, kad po
koncentracijos jie faktiSkai tai ir padaré. Kitaip tariant, 2016 m. sausio mén. jvykes kainos
pakélimas yra jau jvykusi tokia neigiama koncentracijos pasekmé, kurias uzkirsti siekiama
sprendziant, ar dél koncentracijos nagrin¢jamose rinkose nebus sukurta dominuojanti padétis
ar itin apribota konkurencija rinkoje, dé¢l ko koncentracija turéty biti neleistina.

(iv) Minétas pelningas jkainiy padidinimas rodo, kad tikslus atitinkamos rinkos

apibrézimas ir koncentracijos dalyviy rinkos galios vertinimas néra biitinas nustatyti ar §i

koncentracija gali turéti neigiamy padariniy. Kitaip tariant, skirtingai negu dar nejvykusios

koncentracijos vertinimo atveju, Sios koncentracijos poveikis nustatytas faktiniais
duomenimis.

(189) Paaiskinimuose AS Eesti Meedia nurodé, kad kainos padidéjimo 5 — 10 proc.
vertinimas SSNIP testo poZiiiriu veda link akivaizdziai klaidingy vertinimo rezultaty, nes 2014 m.
kainy pakélimo analizé rodo, kad egzistuoja dvi atskiros rinkos: UAB ,,Plius* svetainiy rinka ir
UAB ,,Diginet LT svetainiy rinka.

(190) Atsakant j $j bendrovés argumentg svarbu atkreipti démesj j tai, kad 2014 m. kainy
pakélimas jvyko abiejy bendroviy valdomose klasifikuoty skelbimy svetainése beveik vienu metu.
Atsizvelgiant | tai, kaip galimas monopolistas Siuo atveju turéty biiti vertinamos abi bendrovés
kartu, o ne kiekviena atskirai. Atskirai jas biity galima analizuoti tik tuo atveju, jeigu kainodaros
pokyc¢iai biity jvyke vienoje i8S jy.

(191) Paaiskinimuose taip pat yra teigiama, kad koncentracijos nagrinéjimo metu buvo
ignoruota aplinkybé, kad taikant SSNIP testa kainy padidinimas turi biiti ilgalaikis: apimti laikotarpj
nuo 1 iki 2 mety. Tyrimo metu analizuojamas laikotarpis po kainodaros perZiiiréjimo apima tik
pirmuosius 3 mety ménesius, todé¢l Siy duomeny pagrindu daryti iSvada dél Bendrovés galimybés
pelningai padidinti kaing yra gerokai skubotos.

(192) Atsakant j pirmajj argumenta, reikéty atkreipti démes;j j kelias reikSmingas aplinkybes.
Pirma, koncentracijos dalyviy isklausymo posédzio metu UAB ,,Diginet LT* atstovas nurodé¢, jog
planuojant 2016 m. kainodaros pokycius, bendrové tikéjosi didesniy pajamy. Antra, dar pries
susijungima, t.y. 2014 m. viduryje, buvo jvykdytas kainy pakélimas nuo kurio praéjo jau beveik du
metai. Nutarimo 7.3 dalyje pateikta analizé patvirtina, kad S$is kainy pakélimas ne tik buvo

%2015 m. gruodzio 18 d. Eesti Meedia AS rasto priedai Nr. 1-5. Bylos 13 tomas, 96 — 108 lapai.
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naudingas tuo metu, tac¢iau nepraéjus nei dvejiems metams AS Eesti Meedia vél pakélé klasifikuoty
nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy kainas. Trecia, paprastai atlickant SSNIP testa
yra vertinama hipotetiné situacija, nes koncentracija dar nebiina jgyvendinta ir vertinamos tik
kainos pakélimo galimybés. Siuo atveju, koncentracija jau yra jgyvendinta, o kainy pakélimas yra
jau jvykes.

(193) Atkreiptinas démesys, kad bendrové negincija fakto, jog jos pajamos nagrinéjamu
laikotarpiu didéjo, nors Paaiskinimuose teigiama, kad pajamy padidéjimas po 2016 m. kainy
padidinimo parodo verslo sezoniskumg, o ne kainy padidinimo pelningumg. Vis délto, su Siuo
bendrovés argumentu negalima sutikti, kadangi koncentracijos nagrinéjimo metu vertinant kainy
padidinimo poveiki pajamoms, buvo lyginami laikotarpio po kainy pakélimo duomenys su
ankstesniy mety atitinkamo laikotarpio duomenimis, taigi galimas sezoniSkumo poveikis
nagrin¢jamu atveju neturéty biiti aktualus.

10.1.6. Susijunges iikio subjektas gali trukdyti konkurenty plétrai

(194) Gairiy dél horizontaliy susijungimo vertinimo 36 punkte nurodyta, kad kai kurie
susijungimai, jei jiems biity leista jvykti, Zymiai apriboty veiksmingg konkurencija suteikdami
susijungusiai imonei tokig padétj, kurioje ji galéty ir noréty apsunkinti smulkesniy jmoniy ir galimy
konkurenty plétra arba kitaip apriboty konkuruojan¢iy jmoniy pajéguma konkuruoti. Susijunggs
subjektas gali kontroliuoti arba jtakoti naSumy pasiiilg arba paskirstymo galimybes tokiu mastu, kad
konkuruojanéiy jmoniy plétra arba atéjimas i rinkg biity pernelyg brangis. Gairiy dél horizontaliy
susijungimy vertinimo 32 punkte nurodyta, kad atliekant §j vertinima, galima atsizvelgti | finansing
susijungusio subjekto galig lyginant su jo konkurentais.

(195) Susijunge subjektai priklauso dideléms jmoniy grupéms (Eesti Meedia Lietuvoje valdo
viena populiariausiy naujieny portaly Lietuvoje 15min.1t*), turindioms didele finansing galig. Tokio
lygio (finansiskai ir pagal prieiga prie didziausiy Lietuvos Ziniasklaidos internetinés reklamos
kanaly) konkurenty yra vos vienas kitas, o ir jiems iki Siol nepavyko sukurti realios konkurencijos
nagrinéjamose klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete rinkose.

(196) Atsizvelgiant | tai, kad susijunges subjektas valdo vieng didziausiy reklamos
priemoniy, jis ja nuolat naudojasi didindamas savo valdomy klasifikuoty skelbimy interneto
svetainiy Zinomumag ir tuo paciu §iy interneto svetainiy lankomuma, t.y. skelbimy ieskanciy
svetainés lankytojy skaiciy, kuris, kaip jau minéta, yra pagrindinis ir lemiamas veiksnys
klasifikuotus skelbimus talpinanciam tkio subjektui pasirinkti interneto svetaing atitinkamiems
skelbimams talpinti. Atitinkamai koncentracijos dalyviai gali daryti jtaka kity klasifikuoty interneto
svetainiy valdytojy, neturiniy tokios prieigos prie dideliy reklamos kanaly, galimybéms didinti
savo svetainiy zinomuma, lankomumag, efektyvuma ir nuo to priklausant] svetainés lankytojy
kokybeés (tikslin¢ auditorija) ir kiekybés (lankomumas) santykj.

(197) Koncentracijos dalyviai, keisdami klasifikuoty skelbimy kainas ir kitas klasifikuoty
skelbimy talpinimo salygas (pavyzdZiui, skelbimy kiekio apribojimus) bei reaguodami j kity
konkurenty plétros veiksmus (pavyzdZiui, keisti savo investicijy strategija reaguojant j konkurenty,
siekianCiy patekti ] nagrinéjamas rinkas arba jose pléstis, investicijas j klasifikuoty skelbimy veikla
(koncentracijos dalyviy reagavima ] konkurenty plétra patvirtina $io dokumento (94) -
(98) pastraipose pateikti duomenys) gali apriboti tiek naujy klasifikuoty skelbimy interneto
svetainiy galimybes jeiti ] nagrin¢jamas rinkas, tiek jau veikian¢iy potencialiy konkurenty
galimybes pléstis.

10.1.7. Susijungimas panaikino svarbia konkurencineg jéga
(198) Koncentracijos nagrinéjimo metu nustatyta, kad nors UAB ,Plius* uzimama
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete rinkos dalis pagal pajamas yra gerokai mazesné,

% Gemius Audience duomenimis, 15min.It 2016 m. vasario mén. buvo antra pagal lankomuma (po delfi.lt) interneto
svetainé Lietuvoje. http://www.gemius.It/interneto-ziniasklaidos-naujienos/vasario-menesi-svetainiu-lankytoju-daugejo-
bet-ju-aktyvumas-krito.html. Bylos 8 tomas, 138 — 142" lapai



http://www.gemius.lt/interneto-ziniasklaidos-naujienos/vasario-menesi-svetainiu-lankytoju-daugejo-bet-ju-aktyvumas-krito.html
http://www.gemius.lt/interneto-ziniasklaidos-naujienos/vasario-menesi-svetainiu-lankytoju-daugejo-bet-ju-aktyvumas-krito.html
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nei UAB ,,Diginet LT* atitinkamos rinkos dalis, UAB ,,Plius* 2014 m., lyginant su 2013 m.,
sugeb¢jo padidinti savo rinkos dalj klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete rinkoje
pagal pajamas apie [0-5] proc. (UAB ,,Diginet LT“ rinkos dalis atitinkamai apie [0-5] proc.
mazejo), panasiai ir UAB ,,Diginet LT, uzimanti gerokai mazesn¢ transporto priemoniy skelbimy
internete rinkos dalj pagal bendroviy gaunamas pajamas i$ transporto priemoniy skelbimy, 2013 —
2014 m. padidino savo uzimamg rinkos dalj kiek daugiau nei [0-5] proc. (UAB ,,Plius* uzimama
atitinkamos rinkos dalis sumazéjo apie [0-5] proc.), t. y. sprendZziant i§ Siy bendroviy rinkos daliy
dinamikos, iki koncentracijos UAB ,,Plius* ir UAB ,,Diginet LT* aktyviai konkuravo tarpusavyje.
Be to, kaip jau minéta, klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy kainos UAB ,,Plius*
ir UAB ,,Diginet LT* valdomose klasifikuoty skelbimy svetainése buvo skirtingos.

(199) Pazymétina, kad koncentracijos metu surinkti ir §io nutarimo (164) ir (168) pastraipose
apibendrinti duomenys rodo, jog artimiausiy konkurenty uzimamos rinkos dalys nesiekia né [5-
10] proc.%, o po koncentracijos jy rinkos dalys sumazéjo visose nagrinéjamose atitinkamose rinkose
pagal visus analizuotus kriterijus (pajamas, lankytoju, puslapiy perzitiry ir skelbimy skaiGiy)®’.

(200) Atsizvelgiant j i8déstytas aplinkybes, galima teigti, jog UAB ,,Plius* ir UAB ,,Diginet
LT iki koncentracijos viena kitai daré ir ateityje galéty daryti didelj konkurencinj spaudimag tiek
klasifikuoty nekilnojamojo turto, tiek klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy internete
Lietuvoje rinkose, todél susijungimas panaikino svarbig konkurencing jéga.

10.1.8. Pirkéjo galia

(201) Pranesime apie koncentracija nurodyta, kad nekilnojamojo turto agentai gali
pakankamai stipriai suvarzyti klasifikuoty skelbimy versla, nes jie yra labai mobilis ir gali lengvai
pereiti pas egzistuojant] ar potencialy konkurentg, patirdami pakankamai Zemas sgnaudas. Savo
ruoztu, dél tokio mobilumo koncentracijos dalyviai nuolat jaucia spaudimag taikyti inovacijas,
investuoti ] vie$g savo prekiy zenkly pripazinimg ir yra priverstos smarkiai nekelti kainy.

(202) Gairiy dél horizontaliy susijungimy vertinimo 64 punkte nurodyta, kad net ir labai
dideles rinkos dalis turin¢ios jmonés negali po susijungimo labai riboti veiksmingos konkurencijos,
ypa¢ veikdamos dideliu mastu nepriklausomai nuo savo klienty, jei pastarieji turi kompensacing
pirkéjo jtaka. Vienas kompensacings pirkéjo jtakos Saltinis biity, jei klientas galéty pagristai grasinti
per pagrista laikotarpj pereisigs prie alternatyviy tiekimo Saltiniy, jei tiekéjas nuspresty padidinti
kainas ar kitaip pabloginti tieckimo kokybe ar salygas.

(203) Apibendrinant nutarimo 7.1 ir 7.3 dalyse pateiktus Kklasifikuoty nekilnojamojo turto ir
transporto priemoniy pateiktus paaiSkinimus bei koncentracijos nagrinéjimo metu Konkurencijos
tarybos surinktg informacija galima teigti, kad klasifikuotus skelbimus talpinantys asmenys negali
nedelsdami pakeisti koncentracijos dalyviy paslaugy kity teikéjy paslaugomis nepatirdami
finansiniy nuostoliy bei Zenklaus pardavimy apim¢iy mazéjimo, 0 kompensacine pirkéjo jtaka yra
nepakankama, kad apriboty koncentracijos dalyviy galimybes veikti nepriklausomai nuo savo
klienty, kad atsverty potencialius neigiamus susijungimo padarinius (kainy padidé€jimo,
pablogéjusiy kity paslaugy teikimo salyguy).

10.1.9. Naujos imonés atéjimo galimybés

(204) Gairiy dél horizontaliyjy apribojimy 68 punkte nurodyta, kad tam, kad atéjima biity
galima laikyti pakankamu konkurenciniu suvarZymu susijungian¢ioms Salims, turi biti jrodyta, kad
jis yra tikétinas, savalaikis ir pakankamas atgrasinti ar jveikti bet kokius potencialius susijungimo
padarinius. Kad atéjimas biity veiksmingas, jis turi biti pakankamai pelningas. Be to, Gairiy
74 punkte nurodyta, kad Komisija tiria, ar atéjimas baty pakankamai greitas ir ilgalaikis, kad

% Vienintel¢ i§imtis — UAB ,,Tipro Group®, kurios uzimama klasifikuoty bendro pobidzio skelbimy internete rinkos
dalis pagal realiy (unikaliy) lankytojy skai¢iy sieké [10-20] proc. atitinkamos rinkos 2014 m. ir [10-20] proc. 2015 m.

% Vienintelé i§imtis — UAB ,,Reklamos kontaktai®, kurios uZzimama klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete
rinkos dalis pagal pajamas i§ nekilnojamojo turto skelbimy padidéjo [0-5] proc. — nuo [0-5] proc. atitinkamos rinkos
2014 m. iki [0-5] proc. 2015 m.
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atgrasinty nuo naudojimosi jtaka rinkoje arba jj nugaléty. Tai, kas laikoma tinkamu laikotarpiu,
priklauso nuo rinkos bruozy ir dinamikos, taip pat nuo specifiniy potencialiy atéjuny pajégumy.
Taciau paprastai atéjimas laikomas savalaikiu, jei jis jvyksta per dvejus metus.

(205) Pranesima apie koncentracijg teikiantis tikio subjektas nurodo, kad sékmingg jprastinés
klasifikuoty skelbimy veiklos pradzig lemia trys kriterijai:

1)  skelbimy kiekis;

il)  patogumas narSyti;

iii)  prekiy zenklo ar domeno zinomumas.

(206) Pranesime teigiama, kad néra i$ anksto nustatytos taisyklés, kuriam i$ Siy kriterijy teks
lemiamas vaidmuo siekiant sékmingai pradéti verstis Sia veikla — kai kuriais atvejais klasifikuoty
skelbimy tinklapis gali augti, nes klientams bus suteikta unikaliy galimybiy ji narSyti (pvz.,
Manodrabuziai.lt, Musumazyliai.lt, Kurgyvenu.lt.It), kitais — naujo tinklapio atsiradimas bus
pagristas prekiy zenklo zinomumu arba turimy skelbimy portfeliu (pvz., tinklapj Auto.Plius.It
pristaté klasifikuoty skelbimy portalas Plius.It).

(207) Konkurencijos taryba koncentracijos nagrinéjimo metu apklausé visus PraneSime apie
koncentracija nurodytus konkurentus, kurie koncentracijos dalyviy nuomone sudaro realy ar
potencialy konkurencinj spaudima koncentracijos dalyviy valdomoms klasifikuoty skelbimo
svetainéms, taip pat visus klasifikuotus skelbimus talpinanciy tkio subjekty nurodytus subjektus
(klasifikuoty skelbimy interneto svetaines) j€jusius (ar bandZiusius jeiti) ] nagrin¢jamas klasifikuoty
skelbimy internete rinkas per pastaruosius penkerius metus.

(208) Kaip nurodyta $io nutarimo 7.2 dalyje, klasifikuotus skelbimus talpinantys tkio
subjektai nurodé, kad didziausia kliiitis klasifikuoty skelbimy talpinimo veiklai sékmingai pradéti
bei konkurencingai vystyti yra tai, kad koncentracijoje dalyvaujantys tikio subjektai biity kiekvieno
naujo rinkos dalyvio didziausi konkurentai.

(209) Ivertinus nutarimo 7.2 dalyje pateikta informacija bei didZiausias rinkos dalis
uzimanciy klasifikuoty skelbimy svetaines valdanciy subjekty atliktas investicijas j klasifikuoty
skelbimy internete veikla, galima daryti iSvada, kad koncentracijos dalyviai yra rinkos investicijy
lyderiai, o lik¢ rinkos dalyviai investuoja ne taip aktyviai. IS kitos pusés matoma, kad tais atvejais,
kuomet konkurentai daro Zenklias investicijas, koncentracijos dalyviai taip pat jas didina ir tos
investicijos neatneSa konkurenty rinkos dalies padid¢jimo. Taigi negalima daryti iSvados, kad
pasitelkiant Zenklias investicijas galima lengvai uZimti Zenklig rinkos dalj ar tuo labiau, kad tai
galéty padaryti Siuo metu rinkoje esantys iikio subjektai.

10.1.9.1. Atéjimo tikimybé

(210) Kaip nurodyta Gairiy dél horizontaliy susijungimy vertinimo 68 punkte, susijungimas
rinkg. Kad atéjima biity galima laikyti pakankamu konkurenciniu suvarZymu susijungian¢ioms
Salims, turi buti jrodyta, kad jis yra tikétinas, savalaikis ir pakankamas atgrasinti ar jveikti bet
kokius potencialius susijungimo padarinius.

(211) Kad atéjimas buty veiksmingas, jis turi buti pakankamai pelningas, atsizvelgiant j
papildomo naSumo suteikimo rinkai poveikj kainoms ir potencialius dalyviy atsakus. Taigi, atéjimas
yra maziau tikeétinas, jei jis biity ekonomiskai gyvybingas tik dideliu mastu, taip sukeldamas rySky
kainy lygiy sumazéjima.

(212) Gairiy dél horizontaliy susijungimy vertinimo 71 punkte nurodyta, kad Kkliditys
até¢jimui gali egzistuoti ir dél tvirtos senbuviy padéties rinkoje. Gali biiti sunku ateiti | tam tikra
pramonés Saka, nes patirtis arba reputacija yra biitini siekiant veiksmingai konkuruoti, o atéjiinui ir
viena, ir kita gali biiti sunkiai gaunama. Siame kontekste taip pat reikia atsizvelgti j tokius veiksnius
kaip vartotojo iStikimybé tam tikram prekés Zenklui, tiekeéjy ir klienty rySiy glaudumas, reklamos
svarba arba Kkiti su reputacija susij¢ privalumai.

(213) Nustatyta, kad abi susijungusios bendrovés — UAB ,,Plius® ir UAB ,,Diginet LT* prie$
susijungima (2014 m.) pakeité klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy
internete kainodarg, dél ko klasifikuoty nekilnojamojo ir transporto priemoniy skelbimy internete
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kaina padidéjo daugiau nei 5 — 10 proc. Po $io pakélimo pragjo jau beveik du metai, tac¢iau iki $iol
rinkoje neatsirado né vieno konkurento, kuris galéty atgrasinti koncentracijos dalyvius nuo
naudojimosi jtaka rinkoje arba juos nugaléty. Atvirks¢iai, realios konkurencijos nebuvimas jgalino
bendroves klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy kainas Visose
koncentracijos dalyviy valdomose klasifikuoty skelbimy internete svetainése 2016 m. sausio mén.
dar kartg padidinti nuo 20 iki 100 proc.

(214) Koncentracijos dalyviy pateikta informacija rodo, kad kainy pakélimai buvo naudingi
ir nepaisant mazéjancio koncentracijos dalyviy valdomose svetainése talpinamy skelbimy skaiciaus,
nagrin€¢jamy svetainiy pajamos i$ klasifikuoty skelbimy veiklos auga.

(215) Nagrinéjimo metu nustatyta, kad nuolat kylant koncentracijoje dalyvaujanciy tkio
subjekty teikiamoms klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete
kainoms, per pastaruosius trejus metus nagrin¢jamose rinkose neatsirado né¢ vieno naujo reikSmingo
konkurento, o po koncentracijos praéjus jau daugiau nei metams néra jokiy zenkly, kurie rodyty, jog
per du metus nuo koncentracijos jgyvendinimo nagriné¢jamose rinkose galéty atsirasti reikSmingas
konkurentas. Atsizvelgiant j tai, galima pagrjstai teigti, jog artimiausiu metu savalaikis atéjimas j
rinka, kuris atgrasyty koncentracijos dalyvius nuo naudojimosi rinkos galia ar kuris galéty jtakoti
koncentracijos dalyviy elgesj nagrin¢jamose rinkose, atgrasinty nuo neigiamy koncentracijos
padariniy ar juos nugaléty, mazai tikétinas.

(216) Ivertinus koncentracijos dalyviy uzimamas atitinkamy rinky dalis, taip pat tai, kad
naujas paslaugy teikéjas kurj laika negaléty pasidilyti klasifikuotus skelbimus talpinantiems
asmenims reikalingo svetainés lankytojy ir skelbimus perzitirin€iy vartotojy skaiciaus (grazos) dél
susiformavusiy vartotojy jprociy, kuriems pakeisti reikéty laiko ir investicijy, o tuo paciu negaléty
efektyviai konkuruoti su koncentracijos dalyviais, galima teigti, kad investicijy i1 koncentracijos
dalyviams realig konkurencing atsvarg galinCios turéti klasifikuoty skelbimy svetainés sukiirima,
vystymg ir Zinomumo didinima, atsiperkamumas bty mazai tikétinas. [vertinus visa tai, tikimybe,
kad artimiausiu metu Lietuvoje naujas tkio subjektas pradés savalaikiai ir veiksmingai teikti
klasifikuotas nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete talpinimo paslaugas
yra labai nedidelé.

10.1.10. ISvada

(217) Atsizvelgus j i8déstytas aplinkybes, Konkurencijos taryba turi pagrindg pripazinti, kad
dél koncentracijos AS Eesti Meedia jgijo tokig padétj klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy
internete Lietuvoje ir klasifikuoty transporto priemoniy skelbimy internete Lietuvoje rinkose, kuri
sudaro galimybe daryti vienpuse lemiamg jtakg Siose rinkose veiksmingai ribojant konkurencija,
todél jgyvendinus koncentracija buvo sukurta dominuojanti padétis ir itin apribota konkurencija
klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete Lietuvoje rinkose.

11. AS Eesti Meedia pateikto praSymo nutraukti koncentracijos nagrinéjima
vertinimas

(218) AS Eesti Meedia 2016 m. balandzio 28 d. pateiké Konkurencijos tarybai praSyma
nutraukti koncentracijos nagrinéjima atsizvelgiant j tai, kad AS Eesti Meedia perleido Stichting
Administratiekantoor Kemplake visas turétas UAB ,Vertikali Medija“ akcijas, o kartu su Sia
bendrove buvo perleistos ir klasifikuoty skelbimy interneto svetainiy Autogidas.lt, Domo.Plius.It,
Plius.It ir shopspy.It valdymas.

(219) AS Eesti Meedia nurodé, kad trijy klasifikuoty skelbimy svetainiy — Plius.lt,
Domo.Plius.It ir Autogidas.lt — valdymas bei su jy veikla susijes turtas nuo 2016 m. sausio 1 d.
perduotas UAB ,Vertikali medija“, o pati UAB ,,Vertikali medija“ 2016 m. balandzio 26 d.
parduota Stichting Administratiekantoor Kemplake. AS Eesti Meedia nuomone, jgyvendinus §j
sandor] buvo uztikrinta, kad klasifikuoty bendro pobudzio, nekilnojamojo turto ir transporto
priemoniy skelbimy internete rinkose veikian¢iy subjekty uZzimamos rinkos dalys Lietuvoje
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nepasikeisty, t. y. islikty tokios pacios, ir kad tokiu budu bty pasalintos koncentracijos nagrinéjimo
metu identifikuotos neigiamos pasekmés konkurencijai Siose rinkose.

(220) Vertinant AS Eesti Meedia pateiktg informacijg dél koncentracijos nagrinéjimo metu
nustatyty neigiamy koncentracijos pasekmiy pasalinimo yra aktualiis Europos Komisijos (toliau —
Komisija) PraneSime dél konkurencijos gynimo priemoniy, priimtiny pagal Tarybos reglamentg
(EB) Nr. 139/2004 ir Komisijos reglamenta (EB) Nr. 802/2004 (toliau — Komisijos praneSimas dél
konkurencijos gynimo priemoniy), pateikti paaiSkinimai dél koncentracijos dalyviy teikiamy
jsipareigojimy, skirty pasSalinti koncentracijos neigiamas pasekmes konkurencijai, vertinimo.
Komisijos praneSime dél konkurencijos gynimo priemoniy nurodyta, kad Saliy pasiilyty
isipareigojimy tikslas yra pasalinti Komisijos identifikuotas abejones dél konkurencijos ir uztikrinti
konkurencingas rinkos struktiras®, jsipareigojimy turi pakakti konkurencijos problemoms visiskai
i§spresti, ir jie turi bti i§samiis bei visais atzvilgiais veiksmingi®. Komisijos pranesimo dél
konkurencijos gynimo priemoniy 47 punkte yra nurodyta, kad verslo dalies perleidimo poveikis
pasiekiamas tik kai verslas perduodamas tinkamam jgijéjui, kuris ji pavers aktyviu konkurentu
rinkoje.

(221) Atsizvelgiant j iSdéstyta, pasisakyti dél koncentracijos dalyviy atlikty veiksmy Salinant
Konkurencijos tarybos nustatytas koncentracijos neigiamas pasekmes tinkamumo ir pakankamumo,
Konkurencijos taryba gali tik turédama pakankamai duomeny, leidzian¢iy iSanalizuoti ir pagrjstai
nustatyti, jog koncentracijos dalyviy atlikti veiksmai paSalino koncentracijos nagrin¢jimo metu
identifikuotas konkurencijos problemoms, uztikrino konkurencingas rinkos struktiiras, verslas
perduotas tinkamam, konkurencijg rinkoje sugebanc¢iam uztikrinti jgijéjui. Konkurencijos taryba
turi pareiga jvertinti ir jsitikinti, kad koncentracijos dalyviy atlikti veiksmai yra tinkami ir
pakankami nustatytoms problemoms iSspresti.

(222) Vertinant AS Eesti Meedia pateikta PraSymag svarbu atkreipti démesj j tai, kad
Konkurencijos tarybai nebuvo pateikti duomenys apie UAB ,,Vertikali medija“ kontrole jgijusj tikio
subjekta bei su juo susijusius ukio subjektus, taip pat j tai, kad per koncentracijos nagrinéjimui
likusj laikotarpj Konkurencijos taryba neturi galimybés jvertinti, ar nurodytu sandoriu bus
i§sprestos koncentracijos nagrinéjimo metu identifikuotos konkurencijos problemos bei uztikrinta,
kad klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete rinkos Lietuvoje
18liks konkurencingos.

(223) Atsizvelgiant | Sias aplinkybes bei tai, kad koncentracijos dalyviai duomenis apie
svetainiy valdymo pasikeitimus Konkurencijos tarybai pateiké tik 2016 m. balandzio 28 d., t.y.
likus vos 6 darbo dienoms iki koncentracijos nagrinéjimo termino pabaigos, Konkurencijos taryba
AS Eesti Meedia pateiktos informacijos negali jvertini, ar PraSyme nurodytu sandoriu buvo
pasalintos koncentracijos nagrinéjimo metu identifikuotas neigiamos pasekmés klasifikuoty
nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete Lietuvoje rinkose, todél AS Eesti
Meedia prasymas nutraukti koncentracijos nagrin¢jima negali buti tenkinamas.

(224) Atsizvelgus | tai, kad jgyvendinus koncentracijg buvo sukurta dominuojanti padétis ir
itin apribota konkurencija klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy
internete Lietuvoje rinkose bei tai, kad néra galimybés jvertinti, ar UAB ,,Vertikali medija“ akcijy
pardavimas pasalina Konkurencijos tarybos nustatytas konkurencijos problemas, ir vadovaujantis
Konkurencijos jstatymo 12 straipsnio 3 dalimi, yra pagrindas atsisakyti duoti leidimg vykdyti
koncentracija.

Vadovaudamasi Konkurencijos jstatymo 12 straipsnio 1 dalies 3 punktu,

% Komisijos praneimo dél konkurencijos gynimo priemoniy 2 ir 15 punktai.
% Komisijos pranesimo dél konkurencijos gynimo priemoniy 9 punktas.
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Konkurencijos tarybanutaria:

1. Atsisakyti duoti leidima vykdyti koncentracija AS Eesti Meedia netiesiogiai per
OU Classify jsigijus 100 proc. AllePAL OU akcijy.

2. Jpareigoti AS Eesti Meedia ne véliau kaip per 3 ménesius nuo Konkurencijos tarybos
nutarimo paskelbimo Konkurencijos tarybos interneto svetainéje www.kt.gov.It atlikti veiksmus,
kad buty atkurta ankstesné padétis, arba paSalinti koncentracijos nagrin¢jimo metu nustatytas
pasekmes klasifikuoty nekilnojamojo turto ir transporto priemoniy skelbimy internete Lietuvoje
rinkose.

3. Jpareigoti AS Eesti Meedia ne véliau kaip per 14 dieny nuo $io nutarimo rezoliucinés
dalies 2 punkte nurodyto jpareigojimo jvykdymo apie tai informuoti Konkurencijos taryba
pateikiant patvirtinancius jrodymus.

Nutarimas per 20 dieny nuo jo paskelbimo Konkurencijos tarybos interneto svetainéje
www.kt.gov.It dienos gali biiti skundZziamas Vilniaus apygardos administraciniam teismui.

Pirmininkas (parasas) Sartinas Keserauskas
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